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Uvodne napomene

Medijska pismenost igra veliku ulogu u ukupnoj sposobnosti danaSnje omladine i drutva uopSte. Ovo
istrazivanje sluzi da pruzi dublje razumijevanje nacCina na koje se mediji konzumiraju, koji uredaji su
najzastupljeniji, u kojoj mjeri su “lazne vijesti” prepoznate i druge teme vezane za razumijevanje medija. Pored
toga, ovo istrazivanje uzima u obzir dvije tacke glediSta na temu medijske pismenosti, a to je; pogled roditelja
koji imaju djecu od 4 do 17 godina starosti, kao i pogled djece od 9 do 17 godina starosti. U cilju pruzanja podrske
Agencije za elektronske medije Crne Gore, DeFacto Consultancy sprovela je kvantitativno istraZivanje.
Istrazivanje ima za cilj ispitivanje medijske pismenosti medu roditeljima i djecom u Crnoj Gori, na koji nacin
biraju medijske sadrzaje i uopSteno navike koje se odnose na usvajanje informacija dobijenih iz razliGitih izvora.

Izvjestaj je koncipiran u vise cjelina koje pokrivaju segmente iz anketnog upitnika. Najprije je predstavijen
metod i podaci koji su koriSteni. U drugoj cjelini obradeni su podaci vezani za to koliko roditelji i djeca prate
medijski sadrZaj, te koje uredaje za to koriste. Treci dio predstavlja analizu podataka vezano za to koliko roditelji
i djeca i na koje sve nacine koriste internet. U Getvrtom dijelu rezultati govore o stavovima i roditelja i djece o
tome kako oni vide i razumiju medije, sa posebnim osvrtom na temu laznih vijesti/fake news. Iskustvo i rizici
govore 0 tome kako prije svega djeca koriste medijske sadrzaje i na koji naCin se mogu zastiti prilikom
konzumiranja razli¢itih medijskih sadrZaja. Logickim slijedom u sliede¢em dijelu izvjeStaja se govori o mjerama
roditeljske kontrole upotrebe medija, i stavovima i roditelja i djece vezano za kontrolu. Posljednje poglavlje daje
kratak osvrt o tome da li i u kojoj mjeri roditelji i djeca posjecuju kulturna deSavanja u Crnoj Gori. IzvjeStaj se

zZavrSava sumiranjem najrelevantnijih i najinteresantnijin podataka.

Metod

Istrazivanje je sprovedeno ispitivanjem misljenja i stavova 1050 roditelja i 675 djece. Studija je zasnovana na
dva upitnika - upitnik za roditelje i upitnik za djecu. Istrazivanje je sprovedeno CAPI (Computer Assisted
Personal Interviewing) tehnikom i anketiranjem licem u lice, uz upotrebu tablet raéunara. Podaci su prikupljeni
u periodu od 11. avgusta do 07. novembra 2022. godine. Upitnik za djecu se sastajao od 100 pitanja, dok upitnik
za roditelje od 116 pitanja.

Istrazivanje medijske pismenosti roditelja i djece je sprovedeno pomocéu dva upitnika - gdje je upitnik roditelja
sproveden na uzorku od 1050 punoljetnih ispitanika i ispitanica sa djecom od 4 do 17 godina starosti, a upitnik
djece sproveden na uzorku od 675 ispitanika i ispitanica od 9 do 17 godina starosti.

Sama stratifikacija prilikom procesa definisanja uzoraka sprovedena je u dva koraka. U prvom koraku, opsta
populacija Crne Gore podijeljena je u tri stratuma koji odgovaraju geo-ekonomskim regijama u Crnoj Gori
(sjever, centar i jug). U drugom koraku, uzoracke jedinice u okviru stratuma podijeljene su u tri grupe: velike,
srednje i male, pri Gemu su se domacinstva u kojima se istrazivanje sprovodilo birala na ovom nivou. 0dabir
domacinstva u kojem se, u okviru uzoracke jedinice, sprovodilo istrazivanje vrSen je random walk metodom.
Uzorak je reprezentativan za punoljetnu populaciju gradana Crne Gore, i cbuhvata 17 crnogorskih opstina.



Medijski sadrzaj

Medije je danas moguce konzumirati na najrazliCitije nacine, i na brojnim uredajima. Dodatno, ¢ak i ti uredaji
imaju pregrst razlicitin konfiguracija koje korisnicima daju potpuno drugacija iskustva koriscenja. Tako na
primjer, kao Sto smo zadnjih decenija navikli, nije isto imati ,obiCni“ mobilni telefon starije generacije, ili
,pametni* mobilni telefon koji stalno ima pristup internetu. Sliéno je i za TV uredaje na primjer, i danas pravimo
podjelu izmedu ,obicnih“ televizora i ,pametnih” televizora.

Na poCetku smo ispitanike pitali koje sve uredaje posjeduju u njihovom domacinstvu. Najprije analiziramo
odgovore roditelja.

TV uredaj 99.2%

Smatphone (napredni mobilni telefon) 96.9%

Kompjuter ili laptop 89.9%

Radio

15.5%

Tablet 52.5%

Stariji mobilni telefon, bez interneta

46.0%

Konzola za igrice 35.2%

Grafik 1: Da li Vase domacinstvo posjeduje sljedece uredaje? (Roditelji)

Ispitanici su mogli da izaberu viSe opcija i da kazu da nijedan, jedan, viSe ili svaki od navedenih uredaja imaju
u domadinstvu. Gotovo svi ispitanici u domacinstvu imaju TV uredaj, i napredni mobilni telefon (smatrphone).
Uz to, gotovo 86% ispitanika kaze da u domacinstvu imaju kompjuter ili laptop, a 75,5% kaze da imaju radio u
domacinstvu. U najmanjoj mjeri zastupliene su konzole za igrice. Ipak, treba imati na umu da su predmet
istrazivanja roditelji djece od 4 do 17 godina, i da nesumnjivo u ovoj populaciji ima mnogo vise onih koji imaju
konzole za igrice zbog djece.

Kada govorimo o TV uredajima, koji su najzastupljeniji uredaj u svakom domacinstvu dodatno smo pitali
ispitanike da li je rije¢ 0 pametnom televizoru ili 0 klasiGnom tv uredaju koji nema pristup internetu. Podaci
pokazuju da velika vecina (81%) danas posjeduje Smart TV.
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mSmart TV = KlasiGan TV koji nema pristup internetu

Grafik 2: Koji tip TV uredaja posjedujete u domacinstvu? (Roditelji)

Pored toga, zanimljivo je vidjeti da djeca gotovo u potpunosti imaju pristup svim uredajima u domacinstvu.
Veoma je mali procenat roditelja koji kazu da njihovo dijete nema pristup nekom uredaju.

Smartfon (napredni mobilni telefon) _ 87.4%
Radio uredaj ili bilo koji uredaj preko koga se moze _ 63.8%
slusati radio program e
KlasiCni, standardni mobilni telefon starije _ 95,0
generacije koji nema pristup internetu e

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa

Neom 32.9%

Grafik 3: Da li Vase dijete ima pristup tom uredaju u domacinstvu? (Roditelji)

Uz to koji uredaj posjeduju, izuzetno je vazno za razumijevanje koriséenja medija znati i koje uredaje ili medije
cesto koriste. Za svaki od navedenih u sljedecem grafiku pitali smo koliko Gesto koriste, i roditelje i djecu.
Podaci su predstavljeni za one medije koje koriste svakodnevno, i koji kao takvi nesumnjivo imaju najvedi uticaj
na obje grupe.



Televiziju/ Kablovsku televiziju

Radio u automobilu

Informativne internet stranice (web sajtovi)
Dnevne novine /Internet izdanje (portal)

TV preko interneta

Radio putem mobilnog telefona ili Online radio
TV preko mohilnog

Dnevne novine /Stampano izdanje

Knjige - Stampana izdanja

Nedjeljnike

Knjige - elektronska izdanja

MjeseCnike
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Grafik 4: Procenat onih koji svakodnevno Koriste sliedeci uredaj/medij (Roditelji)

Televiziju/ Kablovsku televiziju

Knjige - Stampana izdanja

Radio u automobilu

Informativne internet stranice (web sajtovi)
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TV preko mobilnog

Radio putem mobilnog telefona ili Online radio
Dnevne novine /Internet izdanje (portal)
Knjige - elektronska izdanja

Dnevne novine /Stampano izdanje
Nedjeljnike

Mjesecnike
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Grafik 5: Procenat onih koji svakodnevno koriste sliedeci uredaj/medij (Djeca)

I roditelji i djeca u najvecoj mjeri svakodnevno koriste televiziju/kablovsku televiziju. Ipak, vazno je primijetiti
veliku razliku medu ove dvije grupe, Gak 75% roditelja kaze da svakodnevno gledaju televiziju, dok 50.2% djece
kaZe da svakodnevno gledaju televiziju. Djeca, oGito mnogo manje koriste TV uredaj, Sto je u skladu sa onim
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Sto inace znamo 0 novim generacijama koje su mnogo manje vezane za TV, a mnogo vise vremena provode na
mobilnom telefonu. Prikupljeni podaci pokazuju da gotovo svako trece dijete kaze da Cita knjige, i to Stampana
izdanja.

Zanimljivo je primijetiti i izrazene razlike izmedu ove dvije grupe u pogledu koriSéenja medija kada im je
potrebno da pronadu neku informaciju koja ih stvarno interesuije.

Televizija 1597 60.6%
Facebook o1 3% 43.4%

. ) . 37.2%
Online dnevne novine/ portali 9.6%

- D 35.1%
coogle sicni prevazivact | 1.2
32.4%
vouune | 5:.:
31.6%
mstegrer |y 2%

Informativne web stranice (web sajtovi) 18.1% 26.6%
; 14.4%
Radio m
Dnevna Stampa - Dnevne novine - Stampano 9.9%
izdanje 3.1%
: . ; 4.3%
Blogovi, viogovi i forumi 8.7%
i 4.0%
Twitter 5 9y
. 3.3%
Magazini 57
T 2.5%
Nedjeljnici 15%

H Roditelji ™ Djeca

Grafik 6: Putem kojih medija ste se informisali u protekioj nedjelji o stvarima Koje Vas interesuju? (Roditelji i djeca)



Roditelji se, kada im je potrebno da nadu neku informaciju koja ih interesuje i dalje najvise oslanjaju na
televiziju. S druge strane djeca u najvec¢oj mjeri koriste YouTube. Podaci pokazuju i jasnu razliku u koriS¢enju
druStvenih mreza. Neke drustvene mreze vise koriste djeca, a neke viSe koriste roditelji. Tako na primjer 43.4%
roditelja kaze da informacije nade na Facebook-u, a samo 24,3% djece kaze da informacije nade na Facebook-
u. S druge strane, 42,2% djece kaze da se oslanjaju na Instagram, za razliku od samo 31,6& roditelja.

Za djecu je posebno relevantno koliko vremena provode uz sliedece medije ili uredaje. Zbog toga smo svako
dijete koje je ucestvovalo u istrazivanju pitali koliko vremena dnevno provede uz navedene informaciono-
komunikacione uredaje i medije. Naravno, s obzirom na bitne razlike u tome koliko djeca imaju slobodnog
vremena radnim danima tokom Skolske godine i vikendom, pitali sSmo posebno za to koliko vremena provedu
radnim danima, a koliko vikendom. Podaci su predstavljeni u sliedeca dva grafika.

Koristeci maobhilni telefon 240

Gledajuci TV 150

KoristeGi kompjuter ili laptop
Gitajuci knjige - 85
Slusajudi radio - 45 m Radni dan

Igrajuci igrice na konzoli ili drugim . 30
uredajima

120

Koristedi tablet I 10

—_

Citajuéi novine, magazine, stripove

SluSajuci muziku preko MP3 uredaja 0

Grafik 7: Koliko vremena djeca provode uz informaciono-komunikacione uredaje i medije RADNIM DANIMA? (Djeca,
prosjek za sve ispitanike izrazen u minutima)



Koristeci mobilni telefon

300

Gledajudi TV

150

195

Koristeci kompjuter ili laptop

(ep]
o

Citajuéi knjige

Slusajudi radio . 35 m Dani vikenda

Igrajuciigrice na konzoli ili drugim
uredajima

Koristedi tablet - 50

Citajuéi novine, magazine, stripove 0

105

SluSajuci muziku preko MP3 uredaja 0

Grafik 8: Koliko vremena djeca provode uz informaciono-komunikacione uredaje i medije u DANIMA VIKENDA? (Djeca,
prosjek za sve ispitanike izrazen u minutima)

Ubjedljivo najviSe vremena djeca provedu koristec¢i mobilni telefon. Radim danima u prosjeku djeca, po
sopstvenom priznanju provedu Cetiri sata koriste¢i mobilni telefon, a u danima vikenda to bude i do 5 sati u
prosjeku. Vazno je imati na umu da je rijeC o prosjeku, Sto znaci da ima dosta djece koja kazu i da viSe od ovoga
koriste mobilne telefone tokom dana.

Dodatno, djeca radnim danima provedu dva i po sata gledajuci TV, i dva sata u prosjeku ispred kompjutera. Tu
je takode i pola sata igranja igrica. Ukupno uzevsi djeca ispred raznih ekrana provedu i do 9 sati dnevno u
prosjeku. Vikendom i viSe od toga.

Za bolje razumijevanje tematike medijske pismenosti nuzno je prije svega znati koji to medijski sadrzaj prate
roditeljii djeca, i §ta je to Sto je najpopularnije u obje grupe. Televizija je uvijek bila izvor najrazliGitijih programa,
a danas je to vjerovatno viSe nego ikad, imajuéi na umu da su na stotine programa iz svih krajeva svijeta
dostupni svakome, Sto preko operatera kablovske televizije ili preko interneta. U grafiku koji slijedi, vidimo da
roditelji u najvecoj mjeri na televiziji gledaju filmove, jutarnji program i muzicke programe. Grafik predstavlja
odgovore za kategorije ,redovno” i ,Gesto”, a kategorije su prikazane od one koju roditelji najviSe prate do one

koju najmanje prate.
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Filmove

Jutarnji program
MuziCke programe
Politicke vijesti

TV serije

Dokumentarne emisije
Sport i sportske vijesti
SmijeSne video klipove
Domaci djeciji program
Kvizovi i programi sa takmicarima
MuziCka takmicenja
Inostrani djeciji program
Vijesti 0 poznatima
Rijalitije

Talk shows

m Redovno m Cesto

Grafik 9: Koliko Gesto pratite sljedece TV sadrZaje u tipicnoj nedjelji (Roditelji)

Sto se djece tice, vidimo slitan, ali ne identican raspored kategorija koje oni najéesée prate tokom jedne tipicne
nedjelje.
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Filmove

SmijeSne video klipove
MuziCke programe

Sport i sportske vijesti
TV serije

Kvizovi i programi sa takmicarima
Muzicka takmicenja
Dokumentarne emisije
Domadi djeciji program
Inostrani djeciji program
Vijesti o poznatima

Talk shows

Jutarnji program
Rijalitije

Politicke vijesti

m Redovno m Cesto

Grafik 10: Koliko Cesto pratite sljedece TV sadrZaje u tipicnoj nedjelji (Djeca)

I djeca, kao i roditelji kazu da gledaju filmove najviSe na TV-a, pored toga oni TV koriste ¢esto i da gledaju
smijeSne video klipove, muzicke programe i sportske vijesti. Najmanje gledana kategorija kod djece su politiCke
vijesti. Gotovo svako deseto dijete kaze da redovno ili Cesto prati politicke vijesti.

Podaci slikovito prikazuju razlike izmedu toga Sta bi roditelji htjeli da djeca prate kao medijski sadrzaj, i Sta su
samoj djeci prioriteti kada biraju sadrzaj koji prate.
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Djecu
njene/njegove
starosne dobi

Djecu koja su na
bilo koji nacin
razlicita od Vaseg
djeteta

m Nevazno m Nivazno ninevazno mVazno m Ne znam

Grafik 11: Koliko je po Vasem miSijenju vazno da VasSe dijete gleda sadrZaje koji ukljucuju (Roditelji)

Prvi grafik govori 0 tome da roditelji dominantno smatraju vaznim da njihova djeca gledaju medijske sadrzaje
koji ukljuCuju djecu slicne starosne dobi kao i njihova djeca, i takode da je vazno da gledaju sadrzaje koji

ukljucuju djecu koja su na bilo koji nacin razlicita od njihove djece, to nesumnijivo doprinosi njihovoj edukaciji
i shvatanju razlicitosti.

Medutim, djeca ne dijele stavove svojih roditelja po ovom pitanju, i u znatno manjoj mjeri smatraju da je vazno

da prate sadrzaje koji ukljuCuju njihove vrSnjake, ili njihove vrSnjake koji su razliGiti od njih. Podaci su
predstavljeni u grafiku koji slijedi.

Djece tvog uzrasta

Djece koja su na
bilo koji nacin
razlicita od tebe
m Nevazno M Nivazno ninevazno mVazno m Neznam

Grafik 12: Koliko ti je vaZno da gledas sadrzZaje u kojima ima (Djeca)

NeSto vedi stepen saglasnosti izmedu roditelja i djece u njihovim odgovorima vidimo u slaganju sa sljiedecim
stavovima:

- Moje dijete teSko kontroliSe svoje vrijeme provedeno kraj ekrana / Veoma mi je teSko da kontroliSem
svoje vrijeme provedeno kraj ekrana

- Moje dijete ima dobar balans izmedu vrijemena provedenog kraj ekrana i vremena koje posvecuje
drugim stvarima / Imam dobar balans izmedu vremena provedenog kraj ekrana i vremena koje
posvecujem drugim stvarima

Podaci su u graficima koji slijede.

=

1



Moje dijete tesko

2.9%
kontroliSe svoje
provedeno kraj
ekrana

Moje dijete ima

dobar balans 3.0%
izmedu vrijemena
provedenog kraj
ekrana i vremena
koje, posvecgje m UopSte se ne slazem m Donekle se ne slazem
drugim stvarima . . .
m Donekle se slazem m U potpunosti se slazem

m Ne znam/Bez odgovora

Grafik 13: Da li se slazete da... (Roditelji)

Veoma mi je tesko
da kontrolisem
Svoje vrijeme
provedeno kraj
ekrana

4.3%

Imam dobar balans

izmedu vremena 5.2%
provedenog kraj
gkranaivremena
Koje posvecujem m UopSte se ne slazem m Donekle se ne slazem
drugim stvarima
m Donekle se slazem | U potpunosti se slazem

m Ne znam/Bez odgovora

Grafik 14: Da li se slazes da... (Djeca)

Na kraju ove cjelina vazno je primijetiti da roditelji imaju dosta prigovora na sadrzaje koji su danas dostupni
djeci i koji su dio djeGjeg programa u medijima. Pitali smo ih da li se i u kojoj mjeri slazu sa sljiedecim tvrdnjama
0 medijskim sadrzajima pravljenim za djecu.



Cesto promovisu
stereotipnu sliku o
ulozi Zene u drustvu i
porodici (da je
nesigurna, zavisna o
muskarcu, slaba...)

Cesto naglasavaju
ulogu muskarca kao
super heroja (snazan,
odluéan...)

Cesto
podsticu/promovisu
nasilje kao nacin
rieSavanja problema,
narocCito kroz prikaz
likova super heroja
kao Sto su

Spajdermen,...

Cesto promovisu
rodnu
neravnopravnost

m Uopste se ne slazem m Donekle se ne slazem  m Donekle se slaZzem

m U potpunosti se slazem  m Ne znam/Bez odgovora

Grafik 15: Da li smatrate da medijski sadrZaji pravijeni za djecu (Roditelji)

Velika vecina roditelja se slaze sa time da medijski sadrzaji pravljeni za djecu imaju brojne nedostatke, od toga
da promovisu nasilje, da promoviSu stereotipe 0 Zenama i ulozi Zene u drustvu i porodici, naglasavaju ulogu
muskaraca kao super heroja, pa do toga da ovakvi sadrzaji zapravo promovisu rodnu neravnopravnost.
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Internet

Internet je ve¢ godinama postao gotovo nezamjenjiv dio svacije svakodnevice i teSko je zamisliti vrijeme
provedeno bez pristupa internetu, prije svega zato $to se najvedi dio komunikacije medu ljudima danas odvija
online. Zbog toga je u istrazivanju cijeli segment pitanja posvecen samo ovoj temi.

Prije svega, vazno je znati kako roditelji, a kako djeca koriste internet danas. Kada je rijec o roditeljma, kao Sto
mozemo vidjeti u grafiku koji slijedi, skoro 80% je onih koji internet koriste kako bi sluSali muziku, uz 71,4% onih
koji kazu da su u prethodnih 30 dana na internetu pronasli informacije o nekom proizvodu, usluzi ili kompaniji.
Detaljniji podaci su u grafiku koji slijedi.

suseimozko | -
Pronasli informaciju 0 nekom proizvodu, usluzi ili _ 7140
kompaniji o
Pronasli neko mjesto, ulicu ili odrediste _ 60.1%
cledali nei fim || T 0%
Obavili kupovinu putem interneta _ 46.8%
Obavili bankarsku transakciju |G 39.2%
Obavili neku rezervaciju (smjestaj, restoran, _ 09,59
putovanje) o
zakazali medicinski pregled [N 285
Napravili neki video sadrzei [ 2.2

Trazili posao [N 20.4%

ponadali neki internet kurs [ 13.2%

Grafik 16: Da li ste koristili internet u proteklih 30 dana kako biste (Roditelji)

Svaki drugi roditelj je na internetu u prethodnih 30 dana pogledao film, a medu ovom grupom veoma je
rasporstranjena i internet trgovina, jer gotovo svaki drugi roditelj kaze da je obavio kupovinu preko interneta u
prethodnih 30 dana.

Djeca, s druge strane, imaju donekle sli¢ne navike. Jednako kao i roditelji i oni u najve¢oj mjeri preko interneta
sluSaju muziku. Cak 84% djece kaze da je slusalo muziku preko interneta u prethodnih 30 dana.
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SluSao/la muziku 84.0%

Gledao/la neki film 65.2%

Pronasao/la informaciju 0 nekom proizvodu, usluzi

il kompaniji 54.2%

Prona$ao/la neko mjesto, ulicu ili odrediste 49.2%

Napravio/la neki video sadrzaj 33.8%

Obavio/la kupovinu putem interneta 32.3%

Pohadao/la neki internet kurs

16.7%

Grafik 17: Da li si koristio/la internet u proteklih 30 dana kako bi (Djeca)

Obje grupe dominantno misle da digitalni uredaji moze pozitivno uticati na njihov zivot, Sto prikazuju grafici koji
slijede.

2.9%

1"

m UopStene = Veomamalo = Doodredene mjereda = Sigurnoda = Ne znam

Grafik 18: Da Ii mislite da digitalni uredaji mogu pozitivno uticati na Vas Zivot? (Roditelji)
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4.3%

I"

m JopStene = Veomamalo = Doodredene mjereda = Sigurnoda = Ne znam

Grafik 19: Da Ii mislis da digitalni uredaji mogu pozitivno uticati na tvoj Zivot? (Djeca)

Za obje grupe podaci pokazuju da viSe od tri Getvrtine ispitanika, i roditelja i djece, kaze da internet do odredene
mjere ili sigurno moze pozitivno uticati na njihov zivot.

Donekle ovi podaci takode pozivaju i na zabrinutost. Internet je postao toliko uobic¢ajen dio svakodnevice, da
djeca nerijetko bez previse obzira koriste internet, i ne razmatrajuci da pored nesumnjivo pozitivnih stvari koje
pruza, moze imati i negativan uticaj na Zivot, pogotovo djeteta. To je neSto na Sta bi nesumnjivo i roditelji i
djeca trebalo da obrate viSe paznje.

0 tome koliko je internet neizostavan dio svacije svakodnevice pokazuju i sliedeci podaci. Pitali smo, i roditelje
i djecu, u situacijama kada bi im bili potrebni odredeni podaci / odredene informacije, gdje bi potrazili takve

informacije. Velika vecina, i roditelja i djece kaze da bi takve informacije traZili upravo na internetu.
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Informacije 0 1.5%
vaznim stvarima

o5t ey S0

svijetu ili u zemlji

Zabavni sadrzaji 4.0%

vezani za hobije li
vaSa interesovanja

LUradi sam* 4.3%
| T
nesto
uraditi/napraviti

m TV mRadio mInternet m Dnevna Stampa m Nigdje

Grafik 20: Gdje biste najprije potraZili sliedece informacije kada bi vam bile neophodne (Roditelji)

Jedino za informacije o vaznim stvarima koje se deSavaju u svijetu ili zemlji, 28,4% roditelja bi potrazilo takve
informacije na televiziji, uz 66,5% koji i za takve informacije prvo pogledaju na internet. Razlika u korist interneta
je jos veca za zabavne sadrzaja i za ,uradi sam* informacije. Drugi mediji gotovo i da nijesu zastupljeni.

Slicne obrasce vidimo i kod djece.

Informacije o 1.6%
vaznim stvarima
koje se deSavaju u
svijetu ili u zemlji

Zabavni sadrzaji 0.9%

vezani za hobije ili
tvoja interesovanja

2.4%
,Uradi sam* 0.9%
O e e s
nesto
uraditi/napraviti

mTV mRadio miInternet mDnevnaStampa  m Nigdje

Grafik 21: Gdje bi najprije potraZio/potraZila sljedece informacije kada bi ti bile neophodne (Djeca)

Nesumnjiva dominacija interneta pokazuje nuznost boljeg razumijevanja koriS¢enja ovog medija, i od strane
roditelja, a posebno od strane djece. S toga Ce internetu biti posvecena posebna paznja, pored tako-zvanih
tradicionalnih medija, u sljiede¢em segmentu izvjeStaja o razumijevanju medija.

=
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Razumijevanje medija

Za bolje razumijevanje usluga dostupnih putem interneta kao jednog od osnovnih izvora informacija u
svakodnenom informisanje, pitali smo ispitanike i gdje konkretno na internetu pronalaze informacije o vaznim
deSavanjima u zemlji I svijetu, ili zabavne sadrzaje ili “uradi sam” informacije. Pitanje je postavljeno svim
ispitanicima, i roditeljima i djeci. Fokus je na stranicama na internetu gdje je moguce naci ove informacije.

52.1%
Googdle 29.5%
25.6%

12.1%
YouTube 39.5%

4.8%
Facebook 12.5%
8.4%

1.4%
Twitter 0.9%
1.9%

50.4%

3.2%
Instagram 10.1%
9.6%
2.8%
Wikipedija | 0.4%
0.5%
20.5%
Portali 2.7%
2.0%

o 3.1%
Nigdje 4.5%
5.6%

m Informacije 0 vaznim stvarima koje se deSavaju u svijetu ili u zemlji
W Zabavni sadrZaji vezani za hobije ili vasa interesovanja
m ,Uradi sam*“ informacije - kako neSto uraditi/napraviti

Grafik 22: Kada biste tragali na internetu za tacnim i pouzdanim informacijama iz sliedecih oblasti, gdje biste takve
informacije prvo potraZili (Roditelji)

Google je glavni izvor informacija na internetu za sva vazna deSavanja koja roditelji zele da saznaju. S druge
strane YouTube je dominantan izvor za sve ,uradi sam* informacije, i svaki drugi roditelj se oslanja upravo na
YouTube za ovakve informacije. YouTube je takode najprisutniji u kategoriji zabavnih sadrzaja i vecina roditelja
tamo pronalazi zabavu. Pored toga roditelji Gesto koriste i portale, svaki peti roditelj na portalima pronalazi
informacije 0 vaznim stvarima koje se deSavaju u zemlji i svijetu.
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Gotovo identiCan obrazac pronalazimo i u podacima za djecu

47.1%
Google
YouTube 48.0%
56.7%
4.6%
Facebook 6.7%
5.5%
1.5%
Twitter 0.9%
1.9%
Instagram 17.3%
2.7%
Wikipedija 2%
1.5%
9.5%
Portali 1.9%
1.0%
9.3%
Nigdje 3.3%

5.9%

m Informacije 0 vaznim stvarima koje se deSavaju u svijetu ili u zemlji
W Zabavni sadrZaji vezani za hobije ili vaSa interesovanja
m Uradi sam“ informacije - kako nesSto uraditi/napraviti

Grafik 23: Kada biste tragali na internetu za tacnim i pouzdanim informacijama iz sljedecih oblasti, gdje biste takve
informacije prvo potraZili (Djeca)

Ba$ kao i roditelji i djeca najceSce informacije o vaznim stvarima koje se deSavaju u zemlji i svijetu pronalaze
na Google-u. I za djecu, YouTube je najvazniji izvor kada je rije¢ o zabavnom sadrzaju ili ,uradi sam*
informacijama.

Iako ubjedljvio najviSe Koriste Internet, od svih izvora informisanja, i roditelji i djeca misle da je internet
najmanje pouzdan izvor, te da se informacijama sa interneta moze vjerovati u najmanjoj mjeri. Grafici koji
slijede pokazuju koliko roditelji i djeca vjeruju da su informacije koje saznaju iz sljiedecih izvora informisanja
istinite.
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Televizije 43.4%

8.7%
3.0%

Radija 43.0%

DruStvenih mreza ili aplikacija (Facebooka,

Instagrama, Snapchata, Twittera ili YouTube) 49.0%
Dnevne Stampe - Stampana izdanja 42.6%
Dnevne Stampe - Internet izdanja 47.6%

14.7%
1.0%

m Sve su tacne mVeéina ih je tana m Neke su taCne m Vecina je netacna m Ne koristim medij

Grafik 24: Da li vierujete da su informacije koje saznate putem... (Roditelji)



33.8%

Televizije 33.2%

9.2%

o 5.9%

26.2%

Radija 28.1%

7.1%

DruStvenih mreza ili aplikacija (Facebooka,

Instagrama, Snapchata, Twittera ili YouTube) 88.1%

16.4%

Dnevne Stampe - Stampana izdanja 23.0%

Dnevne Stampe - Internet izdanja

m Sve su tacne mVecinaih je tacna m Neke sutacne m Vecina je netacna m Ne koristim medi]

Grafik 25: Da li vieruje$ informacijama koje saznas putem (Djeca)

Djeca znacajno vise od roditelja misle da su sve informacije koje dobiju putem nekog medija tacne, Sto je
potencijalno veoma problematiéno. Cak 17,9% djece misli da su sve informacije koje dobiju putem televizije
tacne, a Gak 12,1% kaze da su sve informacije koje dobiju putem druStvenih mreza taCne. S obzirom na to da
Zivimo u dobu nevijerovatne proliferacije laznih vijesti, ovo potencijalno predstavlja izuzetno veliki problem za
cijelo druStvo, jer mladi, a posebno djeca su lak plijen kreatora i onih koji Sire lazne vijesti.

Upravo je fenomen laznih vijesti (eng. fake news) sliedeGa vazna tema istraZivanja. Pitanja u vezi sa ovim
globalnim fenomenom, koji nije zaobisao ni Crnu Goru, postavljena su i roditeljima i djeci.

Najprije smo pitali sve ispitanike da li su Guli za lazne vijesti (fake news).
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mDa =Ne

Grafik 26: Da li ste ikada ¢uli za pojam “fake news’/ ,lazne vijesti*? (Roditelji)

Velika vecdina roditelja jeste Gula za pojam lazne vijesti, Cak 82,2%. Ipak, s obzirom na to koliko je ovaj fenomen
prisutan pod tim imenom u medijima, koliko se priCa o0 problemima povezanim sa laznim vijestima,
iznenadujuce je da Gak 17,3% ispitanika kaze da nije ¢ulo za lazne vijesti.

Problem je jo$ vedi kada isto pitanje postavimo djeci.

mDa = Ne

Grafik 27: Da li ste ikada culi za pojam “fake news”/ ,l1aZne vijesti“? (Djeca)

Gotovo svako trece dijete u naSem uzorku kaze da nije Gulo za pojam fake news - lazne vijesti. Prije
navedeni razlozi pozivaju na visok oprez. Djeca koja nisu ni upoznata sa tim da postoje lazne vijesti mogu hiti
najlakSe mete takvih vijesti, i napora onih koji prave i distribuiraju lazne vijesti. Djeca su u fazi formiranja
stavova o druStvu, i bilo bi izuzetno opasno da te stavove dominantno formiraju pod uticajem laznih vijesti,



pogotovo ako sami nijesu svjesni da tako nesto postoji, ili nijesu u moguénosti da razluce Sta su lazne vijesti a
Stane.

Upravo da bismo vidjeli da li djeca, iako su Gula, znaju zapravo Sta su to lazne vijesti, sve one koji kazu da jesu
Guli pitali smo znaju i Sta su to lazne vijesti. Podaci su u sljiedecem grafiku.

Vijest koja je namjerno smiSljena da dovede ljude u
zabludu s ciliem da se nekome nanese Steta ili
negativno utice na

Sponzorisane vijesti 0 nekoj temi ili licnosti

Vijesti nastale na bazi ogovaranja, rekla-kazala,
neprovjerenih informacija

Vijest u kojoj su neki podaci ili informacije pogreSno
prezentirani bez namjere da se pogresni podaci
predstave kao ta

Pristrasne vijesti koje zastupaju samo jednu stranu

Vijest koja je djelimicno tacna, ali Ciji su neki detalji
pretjerani, preuvelicani

Vijesti Sturo napisane, bez puno detalja

Vijest koja lici na pravu, ali je u stvari parodija/Sala
ili satira na nesto Sto se stvarno dogodilo

Nesto drugo

Ne znam/Bez odgovora

. 3.6%
- 5.8%
I 1.3%
I

Grafik 28: Po tvom misljenju Sta su to lazne vijesti? (Djeca)

I po ovim podacima vidimo veliku potrebu za dodatnom edukacijom po pitanju laznih vijesti, s obzirom na to

da medu djecom vlada priliéna konfuzija u vezi sa laznim vijestima, kao §to mozemo vidjeti iz prethodnog
grafika. Dodatno, treba imati na umu da su djeca na ovo pitanje odgovarala sa ponudenim odgovorima, Sto je

sigurno olak3alo zadatak pred njima.

I roditelji i djeca najviSe laznih vijesti vidjeli su na druStvenim mrezama.
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Na informativnim portalima

Na drustvenim mrezama _ 51.0%
Na televizii [T 22
U magazinima/Stampi - 14.3%
Na radiju - 7.5%

Negdje drugo |0.9°0

Grafik 29: Gdje ste primijetili ,lazne vijesti“? (Roditelji)

Svaki drugi roditelj kaze da je lazne vijesti vidio na druStvenim mrezama. Dodatno, svaki treci kaze da ih je
zapazio na informativnim portalima.

Kod djece su ti procenti neSto nizi, ali je poredak identican.

Na informativnim portalima

17.2%

Na druStvenim mrezama 42 1%

Na televiziji 16.7%

U magazinima/Stampi

8.6%
Na radiju . 2.5%
Negde orugo  0.1%

Grafik 30: Gdje ste primijetili ,laZne vijesti“? (Djeca)

Pored toga da prepoznaju laznu vijest, vazno je da djeca i pravilno reaguju u tim situacijama. Zato smo ih i pitali
Sta rade kada vide laznu vijest.
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Ispric¢ao/ispricala bih to svojim roditeljima ili
¢lanovima porodice

Najvjerovatnije niSta ne bih uGionio/ucinila,
ingorisao hih/ignorisala bih

Ispricao/ispricala bih to svojim prijateljima ili
drugarima

Podijelila/podijelio bih to s ljudimai
naznacila/naznacio da se radi o ,laznoj vijesti*

Ostavio/ostavila bih komentar u kome bih
konstatovao/konstatovala da se radi 0 ,laznoj
vijesti®

Prijavila/prijavio bih to drusStvenoj
mrezi/sajtu/novini/TV-u/mediju koji je objavio ,laznu
vijest®

Prijavio/prijavila bih to policiji

Ne znam/Bez odgovora

20.7%

11.3%

10.5%

9.0%

3.9%

17.3%

Grafik 31: Da si u prilici da primijetis ,laznu vijest®, sto bi od sljedeced ucinio/la? (Djeca)

28.1%

34.1%

Svako trece dijete kaze da bi, ako vide laznu vijest, to podijelili sa roditeljima ili Glanovima porodice, i to je
najucestaliji vid borbe za djecu, kada je rije¢ o ovoj problematici. Pored toga vrlo je zabrinjavajuce $to gotovo
trecinaa djece kaZze da nita ne bi preduzeli, i da bi samo ignorisali. Uz to treba dodati i 17,3% onih koji ne znaju

Sta bi uradili u tom slucaju.

Roditelji su gotovo jednoglasni po pitanju toga da u Grnoj Gori treba jacati medijsku pismenost, kako bi djeca
bila spremnija da se suoCe sa problemima koje uzrokuju lazne vijesti.



2.4%

Najbolji nadin borbe protiv laznih vijesti jaanje medijske
pismenosti i sposobnosti kritickog procjenjivanja svih
vijesti

2.8%

Internet pretrazivadi i vlasnici druStvenih mreza bi
morali sistamatski da provjeravaju komentare i tvrdnje
korisnika

2.3%

Lazne vijesti su veoma opasne, jer se brzo Sire putem
interneta i mogu uticati na misljenje ljudi/javnost

2.4%

LaZne vijesti su namjerno kreirane kako bi se neko
diskreditovao i kako bi se uticalo na javnost zarad
ciljeva onoga koji je kreirao laznu vijest

2.2%

Neophodna je strozija kontrola upotrebe interneta, kao i
stroZiji zakoni i kazne za tvorce laznih vijesti

Internet treba ostaviti kao slobodan prostor u kojem
svako moze izraziti svoje stavove i miSljenja bez ikakve

cenzure
m UopSte nisam saglasan/a m Donekle nisam saglasan/a m Donekle saglasan/a
= U potpunosti saglasan/a m Ne znam/Bez odgovora

Grafik 32: Da li se slaZete sa sljedecim tvrdnjama? (Roditelji)



Iskustvo i rizici

Izlaganje djece medijima donosi sa sobom razna iskustva kao i odredenu kolicinu rizika. Jedan od kljucnih
taGaka ovog istrazivanja jeste i uvid u misljenje roditelja djece od 4 do 17 godina u pogledu zastite djece od
rizika prilikom koriSéenja razli¢itih izvora medijskih sadrZaja kao i samo miSljenje djece od 9 do 17 godina
starosti. Ovaj dio istraZivanja je zapocet sa pitanjem o tome da i su roditelji ikada dali informacije ili savjete
svom djetetu kako se ne bi izlagalo medijskim sadrzajima koji nijesu adekvatni za njegov/njen uzrast. Vecina
roditelja, njih 88.3%, redovno, vrlo Gesto ili povremeno daje ove informacije ili savjete svom djetetu.

88.3%
Redovno 32.0%
Vrlo Cesto 26.1%
Povremeno 30.2%

veoma rijetko || R s.5%
Nikada [ 3.0%

Grafik 33: Da li ikada dajete informacije ili savjete svom djetetu kako se ne bi izlagalo medijskim sadrZajima koji nijesu
adekvatni za njegov/njen uzrast? (Roditelji)

Takode, interesantno je obratiti paznju i na odgovore djece kojima je bilo postavljeno isto pitanje gdje 86.2%
djece kaze redovno, vrlo ¢esto ili povremeno dobija informacije ili savjete od roditelja kako da se zastite od
uticaja medijskih sadrZaja koji nijesu adekvatni sa njihov uzrast.

86.2%

Redovno 33.2%
Vrlo Cesto

Povremeno

veoma rijetko || N AN o.2%
Nikada |G 4.6%

Grafik 34: Da li su ti roditelji ikada dali informacije ili savjete kako da se zastitis od uticaja medijskih sadrZaja koji nijesu
adekvatni za tvoj uzrast? (Djeca)

0d posebne vaznosti je bilo ispitati da |i bi se djeca obratila nekome u slu¢aju da ugledaju/Guju/saznaju nesto
Sto ih uznemiri, zabrine ili ne svidi dok prate Televiziju, Citaju magazine, slusaju radio i/ili provode vrijeme na
internetu. Skoro jedna trecina ispitanika se ne bi obratilo nikome tim povodom, dok skoro dvije trecine su
odgovorile potvrdno.
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mPa = Ne

Grafik 35: Kada bi na primjer: pratio/pratila TV, ¢itao/Citala magazine, slusao/slusala radio ili bila/bio na internetu, i
ukoliko ugledas/cujes/saznas nesto Sto te uznemiri, zabrine ili nesto Sto ti se ne svidi, da li bi se nekom tim povodom
obratio/obratila? (Djeca)

0d 69.2% djece, koji su odgovorili potvrdno da bi se obratili nekome u slu¢aju da ugledaju/Guju/saznaju nesto
Sto ih uznemiri, zabrine ili ne svidi dok prate razne medije, dodatno smo pitali kome bi se prvo obratili.

Prijateljima, drugarima - 13.5%

Nastavniku || 1.3%
policiji ] 2.1%
Skolski psiholog/pedagog I 1.7%
Urednicima medija | 0.4%
Bratu/sestri - 9.4%
Nije siguran/sigurna . 3.0%

Bez odgovora |1.5%

Grafik 36: Kome bi se prvo obratio/la? N=467 (Djeca)
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Iz gorenavedenog grafika, primjetno je da se moze zakljuciti da bi se viSe od polovine djece se svojim
roditeljima obratili za podrSku u slucaju da ih nesto uznemiri, zabrine ili ne svidi dok provode vrijeme uz medije.

U proteklih 12 mjeseca, 39.9% djece je primjetilo neki uznemirujuci medijski sadrzaj koji nije bio adekvatan za
njihov uzrast. Dodatno je vazno napomenuti da ovo pitanje predstavija samoprocjenu djece da raspoznaju Sta
Gini neki medijski sadrzaj neprikladnim za njihov uzrast.

| Na televiziji
m Online

m U magazinima ili novinama

Ne znam

25.3%

Grafik 37: Da li si u proteklih 12 mjeseci primijetio/la neki uznemirujuci medijski sadrZaj kaji nije bio adekvatan za tvoj
uzrast? (Djeca)

Dok statistiCki znacajna podjela izmedu muske i Zenske djece ne postoji, primijecena je statisticki znacajna
podjela izmedu starosne grupe ispitanika i ispitanica. Djeca od 15-17 godina starosti u vecoj mjeri primjecuju
neki uznemirujuéi medijski sadrzaj koji nije adekvatan za njihov uzrast. Jedan od mogucih objaSnjenje moze
biti da su starija djeca svjesnija svog okruzenja i Sta je to Sto Gini neki medijski sadrzaj neadekvatnim za njihov

uzrast.

13.9%
9-11 godina 13.0%
9.1%
23 0% | Na televiziji
12-14 godina 22.7% ® Online
21.4% m U magazinima ili novinama
63.1%
15-17 godina 64.3%

66.7%

Grafik 38: Da li si u proteklih 12 mjeseci primijetio/la neki uznemirujuci medijski sadrzaj koji nije bio adekvatan za tvoj
uzrast? Prema starosnoj kategoriji (Djeca)
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Analizirali smo miSljenja roditelja u vezi uticaja vremena koje djeca provode pristupajuci dostupnim sadrzajima,
posebno putem TV i mobilnih uredaja na sljedece aspekte njihovih Zivota; njihovo mentalno i fizicko zdravlje i
razvoj, njinova bliskost sa ¢lanovima porodice, kvalitet njihovih odnosa s vr3njacima, kvalitet njihovih odnosa
§ Clanovima porodice i njihova informisanost. Roditelji smatraju da je uticaj vremena koje djeca provode
pristupajuci dostupnim sadrzajima putem medija viSe negativan nego pozitivan. U svim aspektima njihovih
Zivota viada misljenje da je negativniji uticaj vremena koje djeca provode pristupajuci dostupnim sadrzajima
o0sim kada je u pitanju uticaj na djetetovu informisanost gdje je misljenje pozitivnije.

Njihovo mentalno i
fizicko zdravlje i
razvoj

Njihovu bliskost sa
¢lanovima porodice

Kvalitet njihovih

vrsnjacima

Kvalitet njihovih
odnosa s ¢lanovima
porodice

Njihovu
informisanost

m Negativan m Ni pozitivan ni negativan m Pozitivan m Ne mogu da procijenim

Grafik 39: Kakav je po Vasem misljienju uticaj vremena koje djeca provode pristupajuci dostupnim sadrZajima, posebno
putem TV i mobilnih uredaja na: (Roditelji)

Dodatno smo postavili pitanje roditeljima o uticaju vremena koje oni sami provode pristupajuci dostupnim
sadrzajima, posebno putem TV i mobilnih uredaja na sliedeée aspekte njihovih Zivota; kvalitet odnosa s
njihovom djecom i kvalitet vremena koje provode sa svojom djecom. Rezultati pokazuju da roditelji smatraju
da je generalno negativniji uticaj vremena koje provode pristupajucim dostupnim sadrzajima putem medija.
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Grafik 40: Kakav je po Vasem misljienju uticaj vremena koje roditelji provode pristupajuci dostupnim sadrZajima, posebno
putem TV i mobilnih uredaja na: (Roditelji)

Mjere roditeljske kontrole upotrebe uredaja za pristup
medijima uopste i internet

Istrazivanjem smo obuhvatili i temu roditeljske kontrole upotrebe medija kroz razna pitanja o tome $ta roditelji
praktikuju kada je u pitanju koriS¢enje uredaja za pristup medijima uop$te i internet od strane njihove djece.
Ispitali smo da li postoje ogranicenja u pogledu sadrzaja koji dijete moze da prati kao i duZinu vremena koje
dijete provodi uz odredene medije i ogranienja u pogledu dijela dana kada dijete koristi odredene medije.
Dodatno smo istrazili kakve su navike Sto se tiCe razgovora na temu Sta dijete prati dok koristi odredene medije
i da |i roditelji borave u blizini gdje dijete konzumira medije i da li provjeravaju Sta on/ona prati. Sliedeci grafici
prikazuju da skoro dvije trecine roditelja imaju navike da nadgledaju i ograniGavaju dijete kada je u pitanju
gdledanije televizora i kori¢enje interneta i mobilnog telefona.
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Grafik 41: Ograni¢enje u pogledu toga koji sadrzaj dijete moZe da prati dok...
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Grafik 42: Ogranicenje u pogledu duZine vremena koje dijete provodi tako Sto...
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Grafik 43: Ogranicenje u pogledu dijela dana kada dijete...
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62.6%
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66.6%
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99.7%
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98.8%
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Gleda TV
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Koristi Internet 69.0%

31.0%
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36.9%

Slua radio 44.1%

55.9%
mDa mNe

Grafik 44: Razgovor na temu Sta prati dok...
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Grafik 45: Boravak u blizini gdje je dijete i provjeravanje Sta on/ona prati dok...
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Koristi Internet 53.4%
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49.2%
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65.9%
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Grafik 46: Sjedenje u istoj prostoriji ili boravak uz dijete dok...
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Misljenje roditelja kada su u pitanju vrste TV sadrzaja koje ne dozoljavaju da dijete prati je podijeljeno skoro na
pola. Izdvajaju se dvije kategorije prema kojima su roditelji imali malo veci animozitet su scene nasilja (57.2%
roditelja) i scene seksa (56.4% roditelja) kada djeci nije dozvoljeno da gledaju takav TV sadrzaj.

Scene nasilja

Rijaliti programe

Horor filmove

Scene seksa

Politiku

Kriminal

Sadrzaji koji

promoviSu vrijednosti

i stavove koji su
suprotni mojim

|
o
o
|
=
@D

Grafik 47: Koje vrste TV sadrZaja ne dozoljavate da dijete prati? (Roditelji)

Roditelji su generalno miSljenja da pravila i ograniéenja koja su svom djetetu postavili u vezi sa koris¢enjem
medija su postavljena da ih se pridrzava, ali se mozZe o0 njima razgovarati i pregovarati (50.8% roditelja).
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Nepromjenljiva, postavljena da ih se bezpogovorno

pridrzava - L
Postavljena da ih se pridrzava, ali se moze 0 njima _ 50.8%
razgovarati i pregovarati e

Nema nikakvih pravila u pogledu kori§éenja medija - 15.8%

Postavljena su, ali se Gesto krse - 12.3%

Ne znam . 5.2%

Grafik 48: Kada razmiSljate o pravilima i ogranicenjima koja ste svom djetetu postavili u vezi sa koriscenjem medija, da i
biste rekli za njih da su? (Roditelji)

Djeci smo takode postavili pitanje o tome da li oni smatraju da su pravila i ogranienja koja su njihovi roditelji
postavili nepravedna, ni nepravedna ni pravedna, pravedna ili ne postoje. Kao $to se moze vidjeti iz prikazanog
grafika, 42.7% djece smatra da su pravila i ograni¢enja pravedna, i samo 5.6% smatra da su nepravedna.

Nepravednim/nefer [N 5.6%

i pravednim ni nepravednim | 3:.1%
Pravednim/Fer |, 2. 7%
Ne postoje NG 20.6%

Grafik 49: Kada razmisljas o pravilima, ograni¢enjima ili zabranama koje tvoji roditelji imaju u vezi sa tvojim koriscenjem
medija, Sta bi rekao/rekla o njima? Da li ih smatras: (Djeca)

ViSe od polovine roditelja smatra da pravila koja se tiéu pristupa/dijeljenja/komentarisanja sadrzaja na TV-u,
druStvenim mrezama treba da budu ista i za djeGake i za djevojcice.
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Pravila koja se tiCu
pristupa/dijeljenja/komentarisanja sadrzaja na TV-

u, drudtvenim mrezama treba da budu istai za _ o7.9%

djecake i za djevojcice

Ne bi trebalo da bude bilo kakvih pravila u pogledu - 14.1%
koris¢enja medija ni za djec¢ake ni za djevojcice -

Pravila koja se ticu koriS¢enja medija treba da budu - 14.6%
stroZija i GvrSca kada su djevojcice u pitanju o

Pravila koja se ticu koriS¢enja medija treba da budu - 13.4%
stroZija i GvrSca kada su djeCaci u pitanju e

Grafik 50: Kao roditelj, da li smatrate da...? (Roditelji)

Skoro polovina roditelja je instaliralo neku vrstu tehnicke zastite (na primjer pin kod) na risiveru TV prijemnika
ili aplikaciju za roditeljsku kontrolu na telefonu koja onemogucava njihovom djetetu da prati odredene TV kanale
ili sadrzaje.

4.4%

mDa = Ne = Neznam

Grafik 51: Da li ste instalirali bilo kakvu vrstu tehnicke zastite (na primjer pin kod) na risiveru TV prijemnika ili aplikaciju
za roditeljsku kontrolu na telefonu koja onemogucava Vasem djetetu da prati odredene TV kanale ili sadrZaje? (Roditelji)

Oni koji su odgovorili da nisu stavili bilo kakvu vrstu tehniCke zaStite su dodatno komentarisali da nemaju
tehniCke mogucnosti da instaliraju takvu vrstu tehnicke zaStite ili da nemaju vremena da se bave time.
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Kulturna desavanja

Istrazivanje je obuhvatilo i temu kulturnih deSavanja i navike roditelja i djece u pogledu odlaska u pozoriste i
Glanstva u lokalnim bibliotekama. Skoro dvije trecine roditelja (62.7%) nije posjetilo pozoriSte u posljednih 12
mjeseci dok malo manje djece je odgovorilo isto (58.2%).

ViSe od 3 puta 11.2%

2do3puta 11.6%

Samo jednom 14.5%

Nisam bio/la 62.7%

Grafik 52: Da li ste u proteklih 12 mjeseci bili u pozoristu? (Roditelji)

Vise od 3 puta 11.0%

2 do3puta

156.6%

Samo jednom 15.3%

Nisam bio/la 58.2%

Grafik 53: Da li si u proteklih 12 mjeseci bio/la u pozoristu? (Djeca)
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Samo jedna Cetvrtina roditelja je ¢lan lokalne biblioteke, dok skoro polovina djece je vise od 2 puta pozajmilo

knjigu iz biblioteke.

mDa =Ne

Grafik 54: Da li ste ¢lan lokalne biblioteke? (Roditelji)

Nisam bio/la

36.6%

Grafik 55: Da li si u proteklih 12 mjeseci pozajmio/pozajmila knjigu iz biblioteke (lokalne ili Skolske)? (Djeca)
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Kljucni nalazi i zakljucci

Istrazivanje 0 medijskoj pismenosti medu djecom i roditeljima u Grnoj Gori, dalo je pregrest izuzetno vrijednih i
zanimljivih uvida u to kako ove dvije grupe koriste medije danas, gdje pronalaze informacije koje su ima
potrebne ili koje ih interesuju, kako koriste razliGite uredaje, Sta misle o temama koje su vazne za koriscenje
medija (poput laznih vijesti / fake news), ali i mnogo toga drugog. Podaci predstavljeni u ovom izvjestaju samo
su dio mogucnosti koje prikupliena baza podataka pruza, i daju jedan uvid u prikupljene podatke. Dodatne
mogucnosti za disagregiranje podataka po raznim socio-deemografskim karakteristikama nesumnijivo postoje.
Sigurno je da svakome ko se bavi temama vezano za medijsku pismenost roditelja i djece ova baza moze pruziti
relevantne informacije na kojima moze planirati aktivnosti u vezi sa datom temom.

Nekoliko podataka je posebno vazno istaci.

- Gotovo svi elektronski komunikacioni uredaji koji postoje u domacinstvu, dostupni su djeci u tim
domacinstvima. Veoma je mali procenat restrikcija, i prava je rijetkost da djeca nemaju pristup
mobilnom telefonu, televizoru, kompjuteru/laptopu ili tabletu, ako tih uredaja ima u domacinstvu

- Gotovo svako dijete koje smo anketirali (uzrasta od 9 do 17 godina) kaze da posjeduje mobilni telefon,
i gotovo svi imaju smartphone (pametni mobilni telefon). Mobilni telefoni starije generacije gotovo da
nisu u potrebi u ovoj generaciji.

- Djeca provedu radnim danima u prosjeku izmedu 8 i 9 sati ispred razlicitih ekrana (mobilni telefon,
televizor, kompjuter/laptop, tablet). Vrijeme provededno ispred tih ekrana dodatno raste u danima
vikenda. Vazno je napomenuti da je ovo vrijeme provedeno ispred ekrana radnim danima u toku
Skolske godine.

- Djeca u medijima najviSe prate filmove, muziCke programe, i traze da gledaju smijeSne video klipove.
Svako deseto dijete kaze da redovno ili Gesto prati politiku, a malo veci procenat od toga je one djece
koja kazu da gledaju rijaliti programe, iako takvi programi najéeSce imaju oznaku da su za 18+
populaciju.

- Svakidrugi roditelj kaze da njihovo dijete tesko kontroliSe vrijeme provedeno pored ekrana. Preko 55%
roditelja kaZe da programi za djecu Cesto promoviSu rodnu neravnopravnost, 60% je onih roditelja koji
kazu da djeciji programi promoviSu stereotipe 0 Zenama kao domacicama ili Zenskim ulogama u
drustvu. Dvije trecine roditelja smatra takode da djeCiji programi promoviSu nasilje kao rjeSavanje
problema.

- Troditelji i djeca kazu da informacije 0 vaznim deSavanjima u zemlji i inostranstvu traze dominantno
na internetu.

- Svako trece dijete ne zna Sta su lazne vijesti/fake news, a medu roditeljima 82% je onih koji kazu da
znaju. Obje grupe smatraju da je od svih medija, laznih vijesti najvise na drustvenim mrezama

- Tek svako trece dijete kaze da bi reklo roditeljima, ako bi primijetili lazne vijesti, a gotovo je trecina
onih koji kazu da ne bi niSta preduzeli da vide lazne vijesti.

- Djeca nemaju jasnu predstavu o tome $ta su lazne vijesti i kako da ih razlikuju od drugih na internetu.
To upucuje na veliku potrebu za dodatnim treninzima djece kada je u pitanju medijska pismenost.

- Roditelji djece od 4 do 17 godina starosti u velikoj mjeri smatraju da je negativan uticaj vremena koje
djeca provode pristupajuci dostupnim sadrzajima, posebno putem TV i mobilnih uredaja na njihovo
mentalno i fizicko zdravlje i razvoj. To su upravo uredaji ispred kojih djeca provode najvise svog
vremena tokom dana, pokazuje istrazivanje.

- Na pitanje 0 tome koje vrste TV sadrzaja dozvoljavaju svojoj djeci da prate mislienja roditelja su
podijeljena otprilike pola-pola, gdje pola roditelja dozvoljava svojoj djeci da prate, izmedu ostalog,
scene nasilja, rijaliti programe i horor filmove, a pola ne.
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- Vecdina roditelja smatra da pravila koja se tiGu pristupa/dijeljenja/komentarisanja sadrzaja na TV-u,
druStvenim mrezama treba da budu ista i za djeGake i za djevojcice.

- Djeca, kada razmiSljaju o pravilima, ograni¢enjima ili zabranama koje njihovi roditelji imaju u vezi sa
koris¢enjem medija, uglavnom smatraju da su ta pravila pravedna. Svako trece dijete smatra takva
pravila ni pravednim ni nepravednim.

- U proteklih 12 mjeseci vecina je, i roditelja i djece koji kazu da nijesu posjetili pozoriste.

40



