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Drugo istrazivanje snage brenda RTCG sprovedeno je od strane agencije za
istrazivanje javhog mnjenja DAMAR plus tokom novembra 2022. godine. Kao i u
slucaju prvog istrazivanja, i drugo po redu nacionalno sveobuhvatno istrazivanje je
za primarni cilj imalo dobijanje relevantnih informacija o tome kakva je svijest
javnosti o brendu RTCG i percepcija o njegovom programu.

Ovo istrazivanje je sprovedeno Sest mjeseci nakon prvobitnog, a sve u cilju
utvrdivanja stepena uspjeha promjena izvrSenih nakon primarnog istrazivanja, kao
i provjere da li su te promjene ispunile potrebe i o¢ekivanja Nacionalnog javhog
servisa.

Istrazivanje je sprovedeno po uskladivanju metodologije ispitivanja javhog mnjenja
sa predstavnicima donatora i RTCG-a na uzorku od 1009 gradana.

Rezultati istrazivanja trebaju jos jednom da posluze kao indikatori za Strategiju
razvoja i Akcioni plan usmjeren na unaprjedenje percepcije brenda i unaprjedenje
programske seme RTCG na osnovu prikupljenih podataka, kao i da mapiraju glavne
oblasti za poboljSanje koje treba da bude dio Strategije razvoja i Akcionog plana
RTCG.

Istrazivanje je sprovedeno na bazi metodologije i rezultata istrazivanja iz juna 2022.
i novembra 2020. godine. Ovo istrazivanje predstavlja drugi presjek stanja nakon
implementacije nove uredivacke politike, i kao takvo daje empirijske dokaze o
rezultatima pomenutih promjena.

Nijesu primijec¢eni znacajni spoljasnji faktori koji su mogli da utiCu na kvalitet
prikupljenih odgovora. Sama duzina upitnika je predstavljala otezavajuci faktor,
medutim, obukom anketara oko dinamike sprovodenja ankete, prevaziden je taj
izazov.

Jedan od mogucih spoljnih faktora koji bi trebao biti uzet u obzir prilikom analize
rezultatajeste intenziviranje drustveno-politickih tenzija u odnosinaprvoistrazivanje.
Smatramo da pomenute tenzije ne mogu znacajno da uticu na promjenu percepcije,
prije svega RTCG-a, ali mogu odredenih konkurenata.

Sve aktivnosti tokom istrazivanja sprovedene su u okviru projekta ,Jac¢anje
kapaciteta u medijskom pejzazu u Crnoj Gori*, u sklopu kojeg Misija OEBS-a u
Crnoj Gori (Misija) podrzava Nacionalni javni servis i druge medijske kuce. Projekat
ima za cilj unaprjedenje vjestinai kapaciteta za promociju pouzdanog, eti¢kog, rodno-
osjetljivog i objektivnog izvjeStavanja uzivo, kao i poboljsanje specific¢nih novinarskih
vjestina, ukljuéujudi intervjuisanje, pripovijedanje, pisanje, rad s digitalnim medijima,
video sadrzajem, drustvenim medijima i opremom za mobilno novinarstvo tokom
pripremne faze, produkciju izvjestavanja uzivo i hitnih dogadaja, i postprodukciju.
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Dizajn uzorka

Posmatranje procijenjene populacije iz ankete zasnovane na uzorku zahtijeva da uzorak bude
reprezentativan za cijelu populaciju. Najbolji rezultati se postizu probabilistickim uzorkovanjem, pri
¢emu svaka jedinica ima poznatu vjerovatnocu odabira. U ovom istrazivanju, koris¢en je slucajni
stratifikovani viSestepeni uzorak, u kojem su popisni krugovi i biracka mjesta izabrana kao jedinice prve
faze, domacinstva su izabrana kao jedinice druge faze prema unaprijed odredenom koraku, a lica u
domacinstvu su odabrana kao jedinice posljednje etape (metodom rodendana).

Stratifikacija i alokacija

Okvir za izbor uzorka je Popis stanovnistva 2011. godine i biracki spisak za 2020. godinu.
Cilina populacija su gradani stariji od 15 godina. Kao Sto je ve¢ opisano, primijenjen je viseste-
peni dizajn uzorka. Jedinice su grupisane u 6 stratuma (grupa) prema teritorijalnoj podjeli (Sje-
ver, Centar, Jug) i prema tipu naselja (gradska i ruralna). Broj jedinica prve etape je odabran
metodom vjerovatnoce proporcionalne broju osoba od 15 i viSe godina.

Jedinice druge faze, domacinstva, odabrane su jednostavnim sluéajnim uzorkom, sa unapri-
jed definisanim korakom kako bi se obezbijedila slucajnost i izbor 10 domacinstava na nivou

birackog mjesta.

Jedinice posliednje etape su bile osobe u domacdinstvu odabrane metodom posljednjeg
rodendana.

Velicina uzorka

1000 domacinstava i 1000 lica rasporedeno na cijeloj teritoriji Crne Gore.

Realizacija: Prikupljanje podataka obavljeno u vremenu od 27.10. do 05.11.2022. godine

Uzoracki okvir: Biracki spisak 2020. i Popis stanovnistva 2011. godine

Veli¢ina uzorka: 1009

Troetapni, stratifikovani uzorak

Prva etapa: Popisni krug/Biracko mjesto

Tip uzorka:
Druga etapa: Domadinstvo

Treda etapa: Clan domadinstva

Tip istrazivanja: =~ CAPI prosjecne duzine 37 minuta

Margina greske:  +/- 3.1% za pojave sa incidencom od 50%
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RTCG je i dalje za vecinu gradana sinonim i pojam za televiziju.

Oko 24% gradana prati RTCG na dnevnom nivou, $to predstavlja blagi pad od 3 procentna
poena u odnosu na prethodno istrazivanje. U poredenju sa drugim TV stanicama, RTCG
je po svim parametrima druga po ucéestalosti gledanosti na prostoru Crne Gore.

Medutim, kada direktno pitamo ispitanike, RTCG zauzima prvo mjesto po ucestalosti i
omiljenosti kod gradana Crne Gore.

Nastavlja se trend povecanja procenta gradana koji vise gledaju TVCG, a smanjenja
procenta onih koji manje gledaju ovaj TV program.

U prethodnom istrazivanju svaki ¢etvrti gradanin smatrao je da je TVCG stanica koja je
pod snaznim politi¢kim uticajem. Ova percepcija je dozivjela najvec¢u promjenu i pala je
sa 24,9% na 8,9%. Dodatno, percepcija da je RTCG TV stanica koja ,prikazuje samo jednu
stranu® pala je sa 16,2% na 9,3%. Kona¢no, percepcija objektivnosti je porasla sa 13,4% na
17,4% i trenutno zauzima prvo mjesto.

Nastavlja se trend povecanja procenta gradana koji primjecuju promjene na bolje u
programu TVCG.

Na kljuéno pitanje, u koju TV stanicu imate najvise povjerenja, TV Vijesti i TVCG sada
dijele prvo mjesto sa 27% povjerenja.

Od juna je doslo do povecanja povjerenja od 8 procentnih poena u tacnost i objektivnost
informacija koje se mogu ¢uti na TVCG.

U odnosnu na junsko istrazivanje, procenat gradana koji uopste ne prate parlamentarni
kanal je pao za 8 procentnih poena.

Od ljeta, kumulativni procenat gradana koji smatraju da je gledanje Parlamentarnog
kanala povecalo njihovo znanje o funkcionisanju parlamenta se povecao sa 43% na 54%.

U odnosu na junsko istrazivanje, smanjen je procenat gradana koji ne slusaju Radio Crne
Gore, a povecan broj gradana koji slusaju ovaj medij vise puta nedjeljno.

Radio Crne Gore je i dalje na petom mjestu po slusanosti i omiljenosti kod gradana Crne
Gore.

Intenzitet posjeta portalu RTCG je u porastu prema svim parametrima u odnosu na
junsko istrazivanje.

Portal RTCG-a nalazi se na tre¢cem mjestu sa 14% povjerenja gradana Crne Gore. Ovo
predstavlja povecanje od 3 procentna poena u odnosu na junsko istrazivanje.

Istrazivanje snage brenda RTCG
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U periodu izmedu
dva istrazivanja
uocen je relativan
pad pracenja

TV programa

na nedjeljnom
nivou. Dok je u

junu skoro 60%
gradana Crne Gore
gledalo TV program
svakodnevno, u
novembru je taj broj
osjetno paoito na
51,2%. Distribucija
gledanja TV
programa na
nedjeljnom nivou

U jasnom je padu
sa redovnijeg ka
rjedem.

Koliko ¢esto,
na nedjeljnom nivou,
pratite TV program?

©

o
c
>
(V]
C
O
@]
=4
@®
>
n

5-6 puta nedjeljno @..
3-4 puta nedjeljno @
2-3 puta nedjeljno G..

106%

10%
Q7%
10%
9.6%




..@ nfizine|a] weps|b au aysdon
-.

@ AL wepa|b au a1sdon ep oA010b ‘ON3a(ll OJIA
@ oufjelpau woupaf po spafy
..@ oul|afpau woupsr

B Jun B Novembar

%EE
V%

%18
%9
%6°C
%l
%9°C
%C



10 @ CIRED

Koliko u prosjeku, tokom dana,
pratite TV program?

HJun H Novembar

Manje od Sat do Dva do tri Vise od tri
sat vremena dva dnevno sata dnevno sata dnevno



| ovaj put gradane smo pitali da navedu tri stanice kojih se prvo sjete kada se pomene pojam
televizija. RTCG je i dalje sinonim za televiziju sa 39,4% prepoznatljivosti i pored objektivhog
pada prema ovom parametru u odnosu na jun. Ovu TV stanicu je ukupno pomenulo preko

74% ispitanika.

Za koje sve domace
TV stanice znate?

B PrvapomenutaTV [l Ukupno pomenuta TV
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RTCG TVViesti PrvaTV TVNOVAM TVPinkM Gradska TV RTS
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RTCG je na prvom mjestu prema potrebama i navikama gledalaca, a na drugom mjestu pre-
ma prepoznatljivosti i razumijevanju, li€noj povezanosti gledalaca s njom, jedinstvenosti,
percepciji popularnosti i kvalitetu programa. U mnogim kategorijama statisticki je neznatna
razlika sa drugoplasiranom TV stanicom. Znacajno je istac¢i da postoji rast RTCG u percepciji
skoro svih kategorija u odnosu na prethodno istrazivanje.

Utisak o RTCG

HlJun lNovembar

Poznato mi je i razumijem Sta ova
TV stanica moze da mi ponudi.

Ovo je jedina prava
TV stanica za mene.

Ova TV stanica je jedinstvena,
drugacija od drugih TV stanica.

Ova TV stanica mi odgovara i
uklapa se u moje navike i potrebe.

Ova TV stanica je popularna.

Ova TV stanicaima
program visokog kvaliteta.




Molim Vas da mi za svaku tvrdnju koju ¢u procitati
date ocjenu od 1do 10, na osnovu utiska koji o njoj imate,
¢ak iako Vam ta TV stanica nije dovoljno poznata

Poznato mije i
razumijem Sta ova TV
stanica moze da mi ponudi.

Ova TV stanica ima
program visokog @
EIGEER

.o Ovojejedinaprava TV
stanica za mene.

Ova TV stanica je
_® jedinstvena, drugadija
~ od drugih TV stanica.

Ova TV stanica
je popularna.

Ova TV stanica mi
odgovara i uklapa se u
moje navike i potrebe.

TV Vijesti TV Crna Gora (1 program) @mmme TV NOVA M Gradska TV

@m» Prva TV @ TV Crna Gora (2 program) @mm» TV Pink Montenegro
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Gradanima je postavljeno sljedece pitanje: ,Zamislite situaciju da svakom
od nacionalnih TV kanala placate mjeseénu pretplatu od 5 EUR. Sta biste
u takvoj situaciji rekli za sljedece TV kanale? Cijena koju placam za ovaj
TV kanal je vise nego sto o¢ekujem da platim za program koji se emituje
na njemu. Molimo vas da date ocjenu od 1do 10 (1 - Uopste se ne slazem,
10 - U potpunosti se slazem).”

Spremnost placanja pretplate od 5 eura?

B Jun BNovembar

TV Vijesti TV Crna Gora Prva TV TVNOVAM TV Crna Gora
(1 program) (2 program)



TV Pink
Montenegro

Gradska TV

Prema rezultatima istrazivanja gra-
dani i dalje smatraju da bi pretpla-
ta od 5 eura bila vise od onoga Sto
oc¢ekuju da plate za program koji se
emituje na njemu. Prema ovoj ka-
tegoriji postoji blaga, statisticki ne-
znatna promjena.

RTCG 1 je i dalje prepoznata kao
stanica koja nije vulgarna, koja ima
program konstantnog kvaliteta, TV
stanica sa dugom tradicijom, TV
stanica sa prepoznatljivim progra-
mom, TV stanica koja postaje sve
bolja i bolja, TV stanica koja pod-
sjeca na najvece svjetske televizije
i TV stanica koja prikazuje najbolje
Sto Crna Gora moze da ponudi (go-
sti, teme, dogadaji). Postoje blage i
neznatne oscilacije u vezi percepci-
je ovih tvrdniji.

U prethodnom istrazivanju svaki
Cetvrti gradanin je smatrao da je
TVCG stanica koja je pod snaznim
politikim uticajem. Ova percepcija
je dozivjela najveéu promjenu i pala
je sa 24,9% na 8,9%.

Dodatno, percepcija da je RTCG TV
stanica koja ,prikazuje samo jednu
stranu® pala je sa 16,2% na 9,3% . Ko-
nacno, percepcija objektivnosti je
porasla sa 13,4% na 17,4% i trenutno
zauzima prvo mjesti.

U odnosu na prethodno istraziva-
nje, po vecini parametara RTCG je
napredovala. (Tabela prikazana u
Aneksu lzvjestaja)

15
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Pitali smo gradane koliko je njima licno vazno koju TV stanicu gledaju.
Prosjec¢na ocjena vaznosti na skali od 1do 10, u junu je bila 6,34, dok
u novembru iznosi 6,04. Ovo predstavlja nastavak pada vaznosti TV
stanica kod gradana.

o Jun 12% 12% 10% 9% 9% 1% 10%
(@)

£ Novembar 8% 9% 14% 13% 12% 9% 12%

S Jun 11% 11% 14% 12% 11% 12% 14%

(@)

£  Novembar 8% N% 14% 15% 14% 1% 13%

? Jun 15% 13% 13% 10% 5% 7% 8%
g

> Novembar 10% 12% 16% 12% 9% 7% 9%
Z Jun 13% 15% 16% 10% 6% 7% 11%

5 Nevemiser 1% 12% 18% B% 1% 9% 1%




Oko 24% gradana prati RTCG na dnevnom nivou, s§to predstavlja blagi
pad od 3 procentna poena u odnosu na prethodno istrazivanje. U
poredenju sa drugim TV stanicama, RTCG je po svim parametrima druga
po ucestalosti gledanosti na prostoru Crne Gore.

=
< Jun 12% 10% 12% 14% 13% 12% 14%
o
z Novembar 9% 12% 18% 16% 13% 9% 12%
'_
@
EEJ Jun 5% 6% 8% 1% 14% 19%
Qo
= §  Novembar 7% 10% = 15% 4% 13% 1% 16%
2 Jun 5% 6% 10% = 1% 18% 16%
=
& Novembar 5% 8% 14% 16% 14% 10% 25%
Svakodnevno @ 5-6putanedjelino @ 3-4 puta nedjeljno @ 2-3 puta nedjeljno

@ Vrlorijetko, gotovo @ Uopste ne gledam
da uopste ne gledam tu TV stanicu

tu TV stanicu

@ Jednom nedjelino @ Rjede od
jednom nedjeljno
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Koju domacu TV stanicu/
program najcesce gledate?

B Jun BNovembar

TVCG TV Vijesti PrvaTV Momtonegre TVA

-

15%




IOVAM Gradska
TV

%

j 3%

9%
29%

Nijedna

12%

15.8%

Neka druga
TV stanica

2%

:

06%

Na pitanje koju
stanicu/program
najcesce gledaju,
25,4% gradana

je izjavilo da je

to TVCG. Ovo
predstavlja porast
od 2,4 procentna
poena u odnosu
na prethodno
istrazivanje, a uslijed
pada gledanosti

najblizeg konkurenta,

pozicionira RTCG na
prvo mjesto prema
ovom parametru.
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Takode, preko 23,3% ispitanika se izjasnilo da im je TVCG omiljena TV
stanica, i sa tim udjelom TVCG je zauzela prvo mjesto. Izmjeren je porast
od 2,3 procentna poena u odnosu na istrazivanje iz juna 2022. godine.

Koja Vam je omiljena TV stanica?

Jun

6%
6%
6%

21%

21%

3%

ele TV Viesti @) PvaTv @) TV Pink Montenegro
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Raznovrstan program, brzo emitovanje vijesti i informacija, kao i navika,
glavni su razlozi zbog kojih se TVCG najcesce gleda.

Isti su razlozi zbog kojih je TVCG gradanima i omiljena TV stanica.

Nastavlja se trend povecanja procenta gradana koji vise gledaju TVCG, a
smanjenja procenta onih koji manje gledaju ovaj TV program.

Novembar

22.4%

3.6%

23.3%
1.4%

© tNovam @ GradskaTV Nijedna @) Neka druga TV stanica
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Za svaku od sljedecih TV stanica,
molim Vas da mi kazete da li je
gledate manje ili viSe nego prije
godinu dana?

TVCG 1 Jun

Novembar

TVCG 2 Jun

Novembar

TV Vijesti Jun

Novembar

Prva TV Jun

Novembar

TV Pink M Jun

Novembar

TVNOVAM  Jun

Novembar

Gradska TV Jun

Novembar

18%

20%
15%
15%

o oe%
13% @210
8%

oo’

13%  @9%D

16%

23%
19%
18%

22%

20%

9%
32% 6%

Manje [l Vise

58%
55%
62%
54%
59%
57%
57%
52%
47%
49%
55%
51%
52%
47%

Isto



Informativni program i vijesti su i dalje najvaznija vrsta programa za najveci
broj gradana, iako je vaznost ovog dijela programa opala za nesto preko 2
procentna poena..

Gradani smatraju da TVCG ima najbolji jutarnji, dokumentarni, nau¢no
obrazovni, kulturni i sportski program. Prema ovom istrazivanju TVCG ima
i najbolje istrazivacko novinarstvo. U odnosu na junsko istrazivanje, postoji
povecanje od 6 procentnih poena u ovom segmentu.

S druge strane, gradani nijesu zadovoljni sa kvalitetom zabavnog programa
na TVCG, iako je i u ovom segmentu primijeceno poboljSanje. (Tabela
prikazana u Aneksu lzvjeStaja)

Koja vrsta programa je
Vama liéno najvaznija? MJuun M Novembar

Informativni program i vijesti

Sportski program

Strane serije
Zabavni program
Strani filmovi
Domace serije
Muzi¢ki program
Nauéno obrazovni program

Domadi filmovi
Jutarnji program
Dokumentarni program

Reality show program

Program iz kulture

Istrazivacko
novinarstvo

-
2
1
4.8%
1.8
2
07%
1.4%
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Kao i u odnosu na 2020. godinu, i kada se radi o junskom istrazivanju, najveci
broj gradana je zapazio neke promjene na TVCG 1.

Da li ste na sljedeéim TV stanicama zapazili
neke promjene, bilo da su one na bolje ili na
losije? - % odgovora DA

B Jun BNovembar

TVCG 1 e A1% 44% a
TVCG 2 e 30% 38% a
30% A1%
28% 4%
, 19% 30%
25% 30%
20% 28%



Od gradana koji su rekli da su primijetili neke promjene na TVCG, 69% smatra da su
one na bolje, $to je povecanje od 3 procentna poena u odnosu na junsko istrazivanje.

Da li su te promjene na bolje ili na loSije?
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U slu¢aju vaznog dogadaja gradani Crne Gore i dalje najéesce ukljucuju TV Vijesti
(31%), dok se TVCG 1 nalazi na drugom mjestu (27%). Ovim se nastavio trend smanjenja
razlike izmedu TV Vijesti i TVCG prema ovom parametru, a isto je zabiljezeno i tokom

prethodnog mjerenja.

Kada se desi neki vazan dogadaj, koju
TV stanicu najcesce ukljucite da biste se
informisali o tom dogadaju?

. Jun . Novembar

vviesi (D GRS

Tvea

Niujednu

Prva TV

Ne zna/Bez odgovora
TVNOVAM

Gradska TV 2%
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Na kljuéno pitanje, u koju TV stanicu imate najvise povjerenja, TV Vijesti i TVCG
sada dijele prvo mjesto sa 27% povjerenja. U odnosu na junsko istrazivanje TV Vijesti
su izgubile 1 procentni poen povjerenja, dok je RTCG dobio 2 procentna poena.

U koju TV stanicu imate
NAJVISE povjerenja? Muun BNovembar

o
o)
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N
N

27%

o
LO
N

6%

5%
5%
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Prva TV

Gradska TV

TV NOVAM

TVCG 2

TV Pink Montenegro

TV Vijesti
TVCG 1
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S druge strane, nepovjerenje u program TVCG 1i TVCG 2 je ostalo relativno isto,
na nivou smanjenja iz junu 2022. godine, u odnosu na 2020. godinu kada smo imali
pad sa 15% na 5%.

U koju TV stanicu imate
NAJMANJE povjerenja?

B Jun BNovembar

5%
5%

TVCG 1 TVCG 2 TV Vijesti Prva TV TV NOVAM TV Pink Gradska TV
Montenegro



Kumulativho 49% ispitanika u znacajnoj mjeri vjeruje u tacnost i objektivnost
informacija koje se mogu ¢uti na TVCG 1. Ovo predstavlja povecanje od 8
procentnih poena u odnosu na jun i pozicionira TVCG na prvom mjestu.

U kojoj mjeri vjerujete u taénost i objektivnost informacija
koje se mogu ¢uti na sljedeéim TV stanicama?

1% 1%

10%  12%

21% 16%

— Jun
(O]
S
= Novembar
o~ Jun
(O]
O
>
= Novembar
= Jun
A
S
Z Novembar
> Jun
'_
@©
e
a Novembar

10%

10% 21%

6% 13%

NN 10% 16% 13%

Novembar

7%

13%

Jun 19% 7%

Novembar 19% 15%

Gradska TV | TV PinkM [TV NOVAM

Jun

12%

1% 13% 18%

Novembar

@®Nimalo @Veomamalo @Osrednje @ Prilicno @ Veoma
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Nastavlja se trend koji ukazuje da su Dnevnik i Jutarnji program prve asocijacije

gradana na TVCG1.

Sta Vam prvo padne na pamet
kada se spomene RTCG1?

Dnevnik

3.2%
]

Okvir

2.3%

Nesto drugo

1.2%

I
Meridijani

11.8%

Jutarnji
program

3.1%
]

Emisije

2.2%

|
Crnogorska
televizija

1%
I
Skupstina

10%

Vijesti

2.9%
]

Voditelji

2%

Politicke emisije

1%

Dokumentarni

9.2%

Nacionalni
javni servis

2.8%
I

Los- dosadan
program

1.9%

Informativni
program




5.9%

Duga tradicija

2.7%
I

Pouzdana

1.9%

]
Tacnost

5.7%

Sportske emisije

2.6%
I

Crna Gora

1.6%

UspjeSna TV

4.8%
I

Drzavna TV

2.5%

Pod uticajem
politi¢ara

1.3%

Objektivna

31

3.5%
]

Agrosaznanje

2.3%

]
Fokus

1.3%

Vremenska
prognoza
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Centralni dnevnik, Jutarnji program, emisije Argumenti i Okvir, kao i Oko svijeta sa Edinom
Krni¢em su emisije/programi koji prema ispitanicima €ine sustinu programske ponude TVCG.
U odnosu na junsko istrazivanje, Dnevnik 2 je preuzeo prvo mjesto od Jutarnjeg programa,

a Argumenti poziciju Okvira.

Koje su to emisije RTCG koje su

ono najbolje od te TV stanice?

29.3%

27.1%

Dnevnik 2

9.8%

Jutarnji program

6.3%

Fudbal fest

Gledajmo se

2.3% 2.3%
] ]

Profil Muzicka
industrija

21.8%

20.7%

Argumenti

5.9%

Dokumentarni
program

2.3%
L

Skrinja

Okvir

5.3%

Tv zdravlje

2.1%
I

Sedmi
kontinent

19.7%

Oko svijeta
sa Edinom
Krni¢em

4.9%

Znanje je mo¢

2%
—

Stil

18%

Agrosaznanje

4.7%

Dnevna soba

1.7%

Mehanizam



16.9%  16.5%
129%  n3x  N2% g

Naglas Fokus Meridijani Jutro iz Neka druga, Sport.me
gradova koja

44% 43%  35% 28% 26% 25%
Bl B = = = ==

Zemlja prica Pogled iz Art magazin Procitaj me Vase price ABS
(emisija iz turzma) domovine
16% 15% 14% o5y
[ [ [ ]

Podcast Mreza.me Ekovizija Link
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Oko svijeta sa Edinom Krnicem je najomiljenija emisija kod svakog desetog
gradanina Crne Gore.

Koja od ovih emisija na RTCG
je Vase omiljena TV emisija?

21%

) [0)/4 9%

l l ] )

Ni jedna Oko svijeta sa
Edinom Krni¢cem

Jutarnji program Dnevnik 2 Agrosaznanje

4%

. 3% 2% 1% 1%
- L I I

Neka druga, koja Zemlja prica
(emisija iz turzma)

Fokus Gledajmo se Jutro iz gradova

1% 1%

Mreza.me Vase price



7% 7% 6%

Ne zna/ bez Argumenti Okvir
odgovora

1% 1% 1%
I I I

Dokumentarni Pogled iz Znanje je mo¢
program domovine

4%

\ETe|ES

1%
I

Dnevna soba

4%

Meridijani

1%
I

Art magazin

3b
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Znacajna vecina ispitanika i dalje smatra da je termin emitovanja njihove
omiljene emisije adekvatan.

Da li je adekvatan termin
emitovanja Vase omiljene emisije?

Jun Novembar

BnNe BDa

Skoro trecinaispitanika nema specifi¢ni pozeljniterminza emitovanje.

Pozeljni termini za emitovanje emisija
B Jun B Novembar

I IS
NI
e e
I o
a@ _
Od 21 0Od 18 Od 15 Od 12 Od 9 Ood7 Od>5

Ne zna

do 23 h do21h do 18h do 15h do 11h do %h do7h



| dalje najveci broj gradana smatra da RTCG 1 najvise nedostaje zabavni program.
Primjetno je da prema vedini parametara procenat gradana kojima nesto nedostaje
opada, a da se tri puta uvecao procenat gradana koji smatraju da je sve u redu.

A sta od programa, po Vasem misljenju,

najviSe nedostaje na RTCG1?

Zabavni program
Sve je uredu

Muzi¢ki program
Filmski program
Sportski program
Raznovrsniji program
Serijski program

Sve nedostaje
Dokumentarni program
Domaci filmovi i serije
Humoristi¢ki program
Obrazovni program
Crtani filmovi
Kulturni program
Naucni program

Ostalo

O\o!

w
I

w
I

w
358

%

—_
(<

%

Jo)

N
I

2

2

>

O~
IS

22%
23%

B Jun BNovembar
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Nebojsu Sofranca i Zorana Lekoviéa gradani Crne Gore percipiraju kao zastitna
lica RTCG 1. U odnosu na junsko istrazivanje, na tre¢cem mjestu nalazi se Miomir
Maros koji je zamijenio Sasu Klikovca.

Ko su, po Vasem misljenju,
zastitna lica RTCG1?

33%

14%

Nebojsa Zoran Miomir Sasa
Sofranac Lekovié Maros Klikovac

10%
Bane Marija Edin Andrea
Zugié Markovié Krni¢ Lekié

Andela Nebojsa Dejan Sead
Nenadovi¢ Skenderi Bijeli¢ Sadikovi¢



lvan
Maksimovic¢

o
2%
L
Milica
Stijepovi¢

2%
L
Tijana
Miskovic

1%

Dragana
Mrkic

3%
I

Duska
Pejovi¢

2%
E—

Isidora
Sekuli¢

1%

Dajana
Golubovi¢

1%

Danijel
Gari¢

3%
]
Sabrija
Vuli¢

2%
E—

Boris
Sarancic¢

1%

Damir
Ramovi¢

1%

Bojan
Terzi¢
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U odnosu na junsko istrazivanje, 2 procentna poena vise gradana, odnosno njih
49%, smatra da je program RTCG 1 bolji i kvalitetniji danas nego Sto je bio prije
godinu dana. Dodatno, procenat gradana koji smatraju da je program losiji se

smanjio sa 12% na 9%.

Program RTCG1 je danas .....
nego prije godinu dana?

[l Jun BNovembar

Losiji 12% 9%
BO|ji 47% 4900
Dosadniji 14% 12%
Zabavniji 45% 48%
Manje raznovrstan 13% 1%
Raznovrsniji 46% 49%
Manje zabavan 14% 14%
Zabavniji 42% 46%

Vise repriza
Vise novih programa

40% 43%

14% 13%

\VEREETEE
Aktuelniji

Produkcijski manje kvalitetan
Producijski kvalitetniji




RTCG je kod gradana prepoznata kao TV stanica koju gleda vecina ljudi u Crnoj Gori, i da je
u pravom smislu rijeéi nacionalna TV stanica. Osjetno je poraslo prepoznavanje RTCG kao:
uspjeSne TV stanice (za 9.2%), TV stanice koja predstavlja pravi duh naSeg naroda (8.9%),
angazovane TV stanice (za 7.9%), vodeée TV stanice u zemlji (za 7.9%).

U kojoj je mjeri, po vaSem
misljenju RTCG1...?

B Jun BNovembar

43%
40%

TV stanica koju gleda vecina ljudi u Crnoj Gori

45%

U pravom smislu rije¢i nacionalna TV stanica

40%
42%
38%
41%
37%
41%
37%
39%
36%
40%

Angazovana TV stanica

TV stanica koja predstavlja pravi duh naseg naroda

Kvalitetna TV stanica

Uspjesna TV stanica

Vodeca TV stanica u zemlji

w
o
5

TV stanica kojoj Crna Gora vjeruje

TV stanica posvecena svojim gledaocima
Svakim danom pravi sve bolji i bolji program
Iz dana u dan je sve popularnija

Posvecen sirenju pozitivnih drustvenih vrijednosti

Stanica koja puno ulaze u svoj program

Objektivna TV stanica 35%

Stanica koja stalno pomijera
granice ocekivanja gledalaca

Stanica o kojoj svi pri¢aju

Stanica koja stalno iznenaduje svoje gledaoce

Stanica koja emituje najbolji zabavni program

4]
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Dnevnik RTCG je prepoznat kao objektivan, brz u prenosenju vijesti, dugacak,
zanimljiv, informativan, politicki nepristrasan, moderan i obuhvata veliki broj tema.
U odnosu na istrazivanje iz juna 2022. godine, postoji poboljSanje u percepciji svih

parametara.

Koristedéi sljedecée parove atributa,
probajte da opiSite DNEVNIK RTCG

B Jun BNovembar

Neobjektivan 18% 14%
Objektivan 44% 4%
Spor u prenosenju vijesti 12% 12%
Brz u prenosenju vijesti 49% 52%
Kratak 13% 13%
Dugadak 40% 43%
Nezanimljiv 15% 15%
Zanimljiv 44% 46%
Neinformativan 9% 12%
Informativan 54% 58%
Politi¢ki pristrasan 23% 19%
Politicki nepristrasan 35% 39%
Staromodan 21% 20%
Moderan 40% 44%
Obuhvata mali broj tema 12% 12%

Obuhvata veliki broj tema 50% 54%



StatistiCki se znacajno povecao procenat gradana koji smatraju da su teme iz
Svijeta, Evrope, Regiona i Crne Gore adekvatno zastupljene, uz relativho blag
porast onih koji Zele vise vijesti iz Svijeta i Crne Gore.

Da li biste rekli da DNEVNIK RTCG ima premalo,
previSe ili taman koliko treba vijesti iz...

Evrope Svijeta

Regiona

Crne Gore

Novembar

Jun

Novembar

Jun

Novembar

Jun

Novembar

Jun

14%

12%

16%

15%

12%

13%

13%

1%

B Premalo

54%
49%
53%
487%
58%
50%
58%

52%

B Taman koliko treba Previse
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U odnosnu na proslo istrazivanje, statisticki je primjetno da su gradani
konstatovali prilagodavanje sadrzaja iz politike, kulture i sporta.

Da li biste rekli da u njemu ima premalo,
previse ili taman koliko treba vijesti vezanih za...

Jun 40%

Politicka
[eCLEVETIE]

Novembar 49%

5

C

L% Novembar 49% -
5 Jun 41% -
é (o]

2 Novembar 51% -
e - -
)

a

@ Novembar 52% -
a

>

S Novembar 44% B Z

@® Premalo Taman koliko treba @ Previse



Upoznatost gradana sa cinjenicom da RTCG emituje Parlamentarni kanal je
ostala relativno ista.

Da li ste upoznati da RTCG
emituje Parlamentarni kanal?

Jun

66%

34%

Novembar

63%

37%

45



46 @ 0BParamentamikanal

U odnosnu na junsko istraZzivanje, procenat gradana koji uopste ne prate
parlamentarni kanal je pao za 8 procentnih poena. Dodatno, povec¢ao se broj
gradana koji svakodnevno i viSe puta nedjeljno prate ovaj program.

Koliko cesto pratite program
Parlamentarnog kanala?

2-3 puta
Vrlo rijetko, gotovo Rjede od jednom nedjeljno
da uopste ne pratim nedjeljno
—
3-4 puta
Jednom nedjeljno
o nedjeljno
o 18%
54 / 5-6 puta
o nedjeljno
@ Svakodnevno
Jun ]
Novembar Jednom
nedjeljno
460/ 3-4 puta
o nedjeljno
O,
‘ 1 7 /o 2-3 puta
nedjeljno 5-6 pqta
Vrlo rijetko, gotovo nedjeljno
da uopste ne pratim
Rjede od jednom
nedjeljno Svakodnevno



Od ljeta, procenat gradana koji ne smatraju da je gledanje Parlamentarnog kanala
povecalo njihovo znanje o funkcionisanju parlamenta se smanjio sa 39% na 32%, a
kumulativni procenat gradana koji imaju pozitivan stav ka ovom pitanju se povecao
sa 43% na 54%.

Dok 62% ispitanika nema misljenje o tome Sto bi Zeljeli da vide na Parlamentarnom
kanalu, njih 28% ne bi nista mijenjalo, a 5% bi voljelo da vidi prenose sjednica Vlade CG.

Da li je gledanje Parlamentarnog Koji sadrzaj biste

kanala povecéalo Vase znanje o zeljeli da vidite na

funkcionisanju parlamenta? Parlamentarnom kanalu?
Jun Novembar Jun Novembar

39% 32%

37% 42%

5%

. Ne zna/bez ‘ Intervjui s
odgovora politicarima

Ne, uopite Da, umjereno () 't‘)ll“r’] e () zgﬁliigi%(e
mijenjao

Da,u . Ne znam/

velikoj Ne Zeli da Sjednice
mjeri odgovori Vlade
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Primijeéen je blagi pad u intenzitetu slusanja radija u proteklih pola godine kod
gradana Crne Gore. U novembru, manje od trec¢ina gradana slusa radio program
jednom nedjeljno ili cesce.

Koliko ¢esto, na nedjeljnom nivou,
pratite radio program?

B Jun BNovembar

Svakodnevno

4% 3%
6% 3%

5-6 puta nedjeljno

3-4 puta nedjeljno

2-3 puta nedjeljno

Jednom nedjeljno

Rjede od jednom nedjeljno 3% 6%

Vrlo rijetko, gotovo da uopste ne slusam radio 14% 18%

Uopste ne slusam radio 50% 48%



Kod gradana koji slusaju radio postoji blago povecanje vremena koji provedu uz

ovaj medij.

Koliko u prosjeku, tokom
dana, pratite radio program?

B Jun BNovembar

447

Manje od sat Sat do dva dnevno
vremena

1%

o
o0

Dva do tri sata
dnevno

@ o

Vise od tri sata
dnevno
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Gradani i dalje najceSce slusaju radio preko radio prijemnika u automobilu i
preko klasi¢nog radio prijemnika.

Putem kog uredaja sluSate radio program?

B Jun BNovembar

4%
6%

Putem radio
prijemnika na
mobilnom
telefonu

6%
6%
6%

N

os -®_
¢ ]

Preko internet Preko
stranice radio YouTube

stanice kanala

4%
19%

-—

Putem
aplikacije na
mobilnom
telefonu

45%

36%

Putem
klasi¢nog
radio uredaja

55%
51%

Preko radio
prijemnika u
automobilu

Skoro tre¢ina gradana nema specificno vrijeme slusanja radija, dok skoro 40%
slusa radio u intervalu do 12h.

U koje vrijeme najcéesce sluSate radio program?

Nasumicno (kako kad)
Od 08 do 10h
Od 06 do 08h

Od 14 do 16h

0Od 12 do 14h

Od 16 do 18h

Od 10 do 12h
Najveci dio dana
Od 20 do 22h
0Od 18 do 20h
Od 22 do 00h
Od 00 do 02h

C——— 3175

G — 2176
C— 13%
G 7%
¥

G 5
G 5
G 47
G 37
G 2

G 27

@ 17



U odnosu na junsko istrazivanje, smanjen je procenat gradana koji ne slusaju
radio CG, a povecan broj gradana koji slusaju ovaj medij viSe puta nedjeljno.

Koliko cesto pratite Radio CG

B Jun BNovembar

o 1% 10%
o o 9% 9%

5%. .

Svakodnevno 5-6 puta 3-4 puta 2-3 puta
nedjeljno nedjeljno nedjeljno
30%

25%

% 9% 10%

9%

Jednom Rjede od jednom Vrlo rijetko, Uopste ne slusam
nedjeljno nedjeljno gotovo da uopste tu stanicu

ne pratim tu stanicu

9]
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Radio D+ je i dalje najslusanija radio stanica, dok se Radio CG nalazi i dalje na
petom mjestu sa cjelokupnim povecanjem slusanosti od 2,1 procentna poena. Ovo
je drugo konsekventno izmjereno povecanje slusanosti nacionalnog radija.

Koju domacu radio
stanicu najéesce slusate? BMuun B Novembar

Radio D plus

Radio S

DRS Drugacdija
radio stanica

Radio TDI

Radio CG
Radio 98

Antena M
Gradski radio

EL radio

Ne zna/
bez odgovora

Neka druga
radio stanica

Nijedna

2.7%
2%




Radio CG je takode na petom mjestu po omiljenosti medu gradanima Crne Gore.
U ovoj kategoriji zabiljeZzeno je povecanje od 2,8 procentna poena.

Kao razlozi za najcesce slusanje Radija CG, izdvoijili su se pustanje muzike koju slusaoci
vole, jer ih program opusta i zabavlja, navika, kao i kvalitetan i raznovrstan program.

Koja Vam je omiljena radio stanica?

. Jun . Novembar

Radio D plus

DRS Drugacija
radio stanica

Radio S

Radio TDI

Radio CG
Antena M

Nijedna

Radio 98

Ne zna/
bez odgovora

Neka druga
radio stanica

Gradski radio

EL radio

3%

2
N 32
(qV] 0

—

63



b4

= O7lInternet i portali

Informativne portale i internet stranice svakodnevno posjecuje 30% gradana,
Sto predstavlja relativno istovjetan rezultat u odnosu na prethodno istrazivanje. Za
ostale izvore informisanja, rezultati se nalaze u tabeli u prilogu.

Koliko Cesto posjecujete
informativne portale i internet

B Jun BNovembar

O,
Svaki dan 32%

S 207

4-6 puta nedjeljno m%
3%
2-3 puta nedjeljno '6/0
Jednom nedjeljno g
7%

4%
3%
Jednom mjesecno :‘;{7

Nekoliko puta mjesecno

Rjede od jednom mjesecno '5:/0
5%

- 35%




Intenzitet posjete portalu RTCG je u porastu prema svim parametrima u odnosu
najunskoistrazivanje. Klju¢na razlika je vidljiva u osjetnom smanjenju broja gradana
koji uopste ne posjecuju ovaj portal. Procenat ovih gradana je pao sa 28% na 20%.

Koliko ¢esto pratite portal RTCG?

B Jun BNovembar

Svakodnevno/vise 4%
puta dnevno 15%

5-6 puta nedjeljno 8%

3-4 puta nedjeljno 01;/:%

2-3 puta nedjeljno 13%

9%
%
1%

Jednom nedjeljno

Rjede od jednom nedjeljno

O,
Vrlo rijetko, gotovo da uopste ne :/OA
(-]
Samo kada preko mobilne 4%
aplikacije dobijem push notifikaciju o M
koja privue moju paznju 3%

28%

Uopste ne

bb



56 @ 07internetiportali

Najveci broj internet korisnika i dalje u najve¢em broju svakodnevno posjecuje
internet stranicu Vijesti. RTCG se i dalje nalazi na trecem mjestu i ovu stranicu
najéesce posjecuje skoro svaki deseti gradanin Crne Gore.

Koju od ovih informativnih
internet stranica najcescée

posjeéujete B Jun BNovembar
. 50%
1%
www.cafemontenegro.com 10%
www.rtcg.me -gé
" 5%
www.portalanalitika.me 4%

yyA
www.aktuelno.me ' 2%

()
www.pinkm.me HVZOA

. 1%
www.pobjeda.me
2%

O,
www.kolektiv.me = :O;:

www.kurir.r =1%
KUrIr.rs 1%

. ‘1%
www.dan.come gaoo

Nemam informativnu internet 18%
stranicu koju najcesce pratim 24%

[e Razlozi zasto gradani najcesc¢e posjecuju portal RTCG-a su jer ovaj portal zastupa ideje

i stavove koje i oni zastupaju, jer obraduje Sirok spektar tema i jer je objektivan.




Skoro % gradana pored primarne informativne stranice posjecuju jos i neku
drugu. Portal RTCG-a na ovoj ljestvici sada zauzima drugo mjesto sa sekundarnom
posjetom kod 35% internet korisnika.

Pored te informativne internet stranice,
postoje li jos neke koje vrlo ¢esto posjecujete?

ST C,
Ne

HMJun Bl Novembar

DE!

BJun BNovembar
Koja je to stranica?

www.vijesti.me
www.cafemontenegro.com
www.rtcg.me
www.portalanalitika.me
www.pobjeda.me
www.aktuelno.me
www.kolektiv.me

www.dan.co.me

40%
39%

www.pinkm.me

37%
35%

www.kurir.rs

5%

: 3%
6%
8%
= 2%

3%

67
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Portal RTCG-a nalazi se na tre¢em mjestu sa 14% povjerenja gradana Crne Gore.
Ovo predstavlja povec¢anje od 3 procentna poena u odnosu na junsko istrazivanje.

U koju informativnu internet
stranicu imate najviSe povjerenja?

B Jun BNovembar

(e}
N
I
N
www.vijesti.me Ni u jednu www.cafemontenegro.com www.rtcg.me
nemam
povjerenja
0 \O o
NN 3 3 o 3
¥ < ™mm N M
B mm -
Ne zna/
bez odgovora www.portalanalitika.me www.aktuelno.me www.pobjeda.me
() (] () () () o O °\°
N N N N N N N N
- - - -

www.kolektiv.me www.kurir.rs www.pinkm.me www.dan.co.me



U koju informativnu internet

stranicu imate najmanje povjerenja?
B Jun BNovembar

Ne zna/bez odgovora

4%
3%

www.portalanalitika.me

5%

(<]

k

www.dan.co.me

www.kurir.rs

%
5%

www.cafemontenegro.com

3%

32
=

www.kolektiv.me

www.pinkm.me

3%
3%

www.aktuelno.me

%
3%

-—

www.pobjeda.me

b9

%
7%

-1

www.vijesti.me

2%
2%

www.rtcg.me
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Upitani u kojoj mijeri vjeruju informacijama koje se mogu nacéi na navedenim
internet stranicama, 30% ispitanika je izrazilo veliki stepen povjerenja u informacije
koje se objavljuju na portalu RTCG-a. Pored toga §to se radi o novom povecéanju
povjerenja od 3 procentna poena, isto toliko je smanjen procenat ispitanika koji

nemaju povjerenja.

U kojoj mjeri vjerujete informacijama koje

se mogu naci na

H Nepovjerenje [l Povjerenje

1 Jun
www.vijesti.me
Novembar
Jun
www.kolektiv.me
Novembar

Jun
www.cafemontenegro.com
Novembar

Jun

www.dan.co.me
Novembar

www.pinkm.me Jun

Novembar

www.kurir.rs Jun

Novembar

Jun
www.rtcg.me

Novembar
" Jun

www.portalanalitika.me
Novembar
www.aktuelno.me Jun
Novembar

www.pobjeda.me Jun

Novembar

5%

0

sljedeéim portalima?

52%
8% 49%

10%

17%

17%
15%

16%
19%
29%
30%

11%
%

10%
%

27%
30%

N

20%
15%
20%

21%
22%
16%




Od drustvenih mreza/ Od drustvenih mreza/
komunikacionih aplikacija, komunikacionih aplikacija,

gradani i dalje najvise koriste kao izvor informacija gradani
Viber, Facebook i Instagram. najvise koriste Facebook i
Instagram.

Na kojoj od drustvenih
mreza/aplikacija imate
profil /nalog?

Koju od sljedeéih drustvenih
mreza/aplikacija najviSe

koristite kao izvor informacija?
Jun Novembar

B Jun MNovembar

5%

5%
7%

X
NS
N

61%

Facebook

60%

Facebook

' Ke)
N

53%
Instagram

39%

WhatsApp

30%

Youtube

47%

Instagram

40%

WhatsApp

4%
4%
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Koji tip

informacija

najvise

konzumirate

putem
drustvenih
mreza?

B Jun B Novembar

ALLTTIID

S

Informacije iz
svijeta zabave,
grada u kojem
zive, humora

i sporta,

se najvise
konzumiraju
putem
drustvenih
mreza.

AU O

Iz svijeta
zabave

Aktuelnosti u gradu
u kom Zivim

Humor

|1z oblasti
sporta

Tutorijali na
razlicite teme

Moda

Kulinarstvo

Kratke forme video
sadrzaja (do 2 minuta)

Dekoracija
enterijera i eksterijera

Meme sadrzaj
(mim stranice)

Vlog sadrzaj
(vlogove)

Nesto drugo,
navesti

38%

30%

16%

24%

16%
23%

20%
22%

13%

21%

16%
19%

15%
16%

9%
11%

—
N

(o))
32

35%

34%
33%

46%

54%
54%



| dalje vise od polovine ispitanika ne zna da TVCG ima svoj YouTube kanal.

Da li ste upoznati da sljedeée TV
stanice imaju svoj YouTube kanal?

.Da .Ne

TV Crna Gora

Jun 46% 54%
Novembar 49% 51%

TV Vijesti

Jun 44% 56%
Novembar 47% 53%

Prva TV

Jun 45% 55%
Novembar 46% 54%

TV Pink Montenegro

Jun 36% 64%
Novembar 39% 62%

TV NOVAM

Jun 35% 65%
Novembar 39% 61%
Gradska TV
Jun 32% 68%
Novembar 36% 67%
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Dodatno, velika vecdina ispitanika ne prati sadrzaj TVCG
na njenom YouTube kanalu, ali ni drugih TV stanica.

Da li pratite sadrzaj sledeéih TV stanica
na njihovim YouTube kanalima?
Bl Da M Ne

X
™
]

TV Crna Gora TV Vijesti Prva TV TV Pink TV NOVAM Gradska TV
Montenegro



Ukoliko ne pratite sadrzaj
lokalnih TV stanica na YouTube
kanalu, Sta je glavni razlog tome?

Primarni razlog za ovakvo stanje je jer je
ispitanik ve¢ vidio sadrzaj na TV programu.

Nov. 59% SadrZaj sam

o vec vidio/la
Jun 60/0 na TV programu

Nov. 15% ISadriaj koji objavijuju

o previse dugo traje
Jun 17/0 da bih ga gledao/la

Nov. 10% ISadriaj koji
objavljuju
Jun 15%

je monoton

O,
Nov. 6A Sadrzaj ne
o objavljuju
Jun 5/0 redovno

Ne objavljuju sve
o emisije koje mogu
Nov. 10/0 da se pogledaju

o na njihovom
Jun 3/0 TV programu

65
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Postoji jasna prepoznatljivost kvaliteta odredenih programskih cjelina, kao
i shvatanje RTCG kao tradicionalnog i uglednog medija, medutim, gledaoci
ne povezuju taj kvalitet sa cjelokupnim brendom, niti se identifikuju sa njim.

lako osjetno raste povjerenje i zadovoljstvo kvalitetom programa, pogoto-
vo informativnog, ne postoji korelacija sa brzinom dobijanja informacija. U
tom smislu, imperativno je napraviti/potencirati digitalne servise koji ¢e te
informacija uciniti pristupacnijim.

Postoji stav da RTCG ne pruza dovoljno originalnog i konkurentnog sadr-
Zaja, ali ni sadrzaja privlaénog i zabavnog karaktera. Paralelno je primjetna
nagla popularnost emisija koje primjenjuju novi koncept prezentacije. Kako
je objektivno potrebno vremena za kreiranje novog, savremenog i original-
nog materijala, vremenska jaz moze biti premoséen kombinacijom prisut-
nog tradicionalnog kvaliteta i savremene prezentacije.

Od posebne vaznosti je da prepoznati kvalitetni program mora biti znacaj-
no viSe prilagoden mladima.

Zabavni, serijski, muzicki i filmski program na RTCG skoro i da nemaju pre-
poznatljivost kod gradana, medutim, isklju¢ujuéi muzicki i serijski (doma-
¢i) program, ovi sadrzaji nijesu znacajno zastupljeni ni kod ostalih emitera.
Objektivan je zaklju¢ak da produkcija domac¢eg muzi¢kog i serijskog pro-
grama kreira znacajno prisustvo na trzistu.

Kljuéni izazov kod programske Seme predstavlja ¢injenica da najbolje oci-
jenjeni programi ili nemaju zapazenu gledanost ili ih nema dovoljno. Ovdje
se misli na ekonomski, nauéno-obrazovni, edukativni i program iz kulture.

Kako je primarna slusanost radija u Crnoj Gori u jutarnjim ¢asovima, pre-
poruka je da se kreira ili stavi naglasak na sadrzajniji informativno/zabavni
program.

Kada je prisustvo na YouTube platformi u pitanju, svi emiteri su trenutno
u ravnopravnoj pocetnoj poziciji, te je potrebno iskoristiti trenutak za us-
postavljanje dominantne prisutnosti u plasiranju produkta na pomenutoj
platformi. Nalazi ukazuju da su gledaoci i na ovoj platformi skloniji potraznji
originalno kreiranog materijala, i to u $to kracoj formi.



Za koju/koje TV stanice biste rekli da...

Zabavna TV stanica

Vulgarna je

Ima program konstantnog
kvaliteta.

Politi¢ki neutralna TV
stanica.

TV stanica sa dugom
tradicijom.

Prikazuje stvari iz
drugadijeg ugla.

TV stanica sa
prepoznatljivim
programom.

Moderna TV stanica

Pomaze mi da se opustim.

TV stanica koja pokrece
drustveno vazne teme.

TV stanica koja postaje sve
bolja i bolja.

Volim da je gledam sa
porodicom.

TV Crna Gora 1

= O N o»
o u > W

TV Crna Gora 2

TV Vijesti

TV NOVAM

Montenegro

Gradska TV

Ne zna/
Bez odgovora

N
>
o
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Nastavak tabele

TV stanica koja nudi
raznovrstan program

TV stanica koja daje tacne i
pravovremene informacije

Dinami¢na TV stanica

Programi djeluju jeftino

TV stanica koja podsjeca
na najvece svjetske
televizije

TV stanica koja ima dobar
odnos informativnog i
zabavnog programa

Njeguje tip humora koji
meni odgovara

TV stanica koja ima jaka TV
lica (zvijezde)

Neki djelovi programa
(emisije) ove stanice su mi
potpuno neprihvatljivi

Prikazuje najbolje sto Crna
Gora moze da ponudi

TV stanica Ciji je program
namijenjen zenama

Objektivna TV stanica

TV stanica koja obi¢no
prikazuje samo jednu
stranu price

TV stanica koja je pod
snaznim politickim
uticajem.

TV stanica koja radi

za dobrobit gradana i
pokusava da pomogne
ugrozenima




Molim Vas da razmislite o programima TV stanica. Za svaki tip programa izaberite samo JEDNU
OD NAVEDENIH TV stanica koja po Vasem misljenju ima najbolji, najkvalitetniji program tog tipa.

Ne zna/
Bez
odgovora

TVCG | TVCG TV Gradska
Vijesti

Sportski : 168 : 383
program . 16.4 : . . 263

Informativni I 391 ' . . . 19.3

program i

vijesti 829 : : i i 159
6.9 ! ! ! 496
138 X . 298

101 ! ! ! 499

Domacdi filmovi

Strani filmovi
142 : 30.6

71 y b ! . 40.7
Domace serije
264

438
Strane serije

281
program : . : ! . : 305

Rijaliti $ou 426
program : : . . : : . 344

Zabavni c d ! 0 356
RIOG A . ) . . . 226

Program iz : : : : : : 394
kulture ] ) : ! ] 242

Naucno . : A A , . 385
obrazovni

program 270

Dokumentarni : : d . X 30.9
program . . . . . 245

Istrazivacko - - : l ! 330
novinarstvo ] . : : 277

Jutarniji 209
program : . ) . 175
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Sada Vas molim da mi izdvojite JEDNU OD NAVEDENIH TV stanica koja po vasem misljenju ima
najlosiji program tog tipa. Za svaku od navedenih vrsta programa molim Vas da izdvojite po
JEDNU TV stanicu.

TV Ne zna
TVCG | TVCG TV Prva Gradska /
L NOVA Bez
1 2 Vijesti TV TV
M odgovora

44 33 80 7.3 39 512
Sportski program

44 42 1.6 56 82 . 464
et 57 31 78 36 52 : 474
program i vijesti : 61 33 113 47 83 ) 443

6.6 3% 6.6 49 49 i 556

6.2 3.7 74 6.9 . 46.8

Domacdi filmovi

93 438 . 37 54 . 541
Strani filmovi

77 55 ) 63 67 . 46.6

72 30 ! 58 52 . 5813

b6 35 6.1 59 ) 475

92 b1 L 312 6.0 ! 585

Domace serije

Strane serije
80 46 . 53 83 . 459

41 ! 48 4.7 ! 47.3
49 65 76 . 430
32 d 26 48 . : 510

Muzi¢ki program

Rijaliti Sou
program . ! 38 : 5.6 6.1 . 423
46 ! 46 59 ] 473

Zabavni program
49 64 78 . 440

Program iz 29 . 48 36 ) 480

kulture ] . 40 : 56 82 : 436

Naucno . 30 ] 58 56 _ : 494
obrazovni

program
Dokumentarni g 37 - 49 62 ; 502

program . ) 3.9 . 6.0 94 . 42.7

3.7 57 76 . . 439

Istrazivacko - 19 : 38 72 : : 486
novinarstvo . ; 31 6.2 80 . 450
32 ! 52 ! 499

Jutarnji program
99 . 458




Molim Vas da mi kaZete koliko ¢esto posjecujete:

Internet generalno

Portale magazina

Portale dnevnih novina

Portale TV stanica

Portale radio stanica

Informativne portale i internet
stranice

Svaki dan

4-6 puta nedjeljno

2-3 puta nedjeljno

Jednom nedjeljno

2
3
6
8
7
8
4
7
2
3
5
7

Nekoliko puta mjese¢no

W A NN O O 0101 0O N W W

Jednom mjesecno

—

W N WwW N oW YN0 W

Rjede od jednom mjese¢no

/1












